PREFEITURA MUNICIPAL DE DEODAPOLIS
Estado de NMato Grosso do Sul

AVISO DE LICITACAO
PROCESSO LICITATORIO N° 140/2023
EDITAL DE CONCORRECIA PUBLICA N° 4/2023

1 - DO PREAMBULO:

1.1 O MUNICIPIO DE DEODAPOLIS, Estado de Mato Grosso do Sul, através da
Secretaria Municipal de Gestdo Administrativa e Financeira, por intermédio da
Comissdo de Permanente de Licitagdo, torna publico para conhecimento dos
interessados a realizac&o de licitagdo, na modalidade CONCORRENCIA PUBLICA, do
tipo “técnica e preg¢o”, execucédo indireta, sob o regime de empreitada por preco
unitario, visando a contratacdo de agéncia de propaganda para prestacdo de servicos
de publicidade.

1.2. Os servicos serdo realizados sob a égide da Lei n° 12.232/2010, alterada pela Lei
n° 14.356/2022, mediante aplicacéo, de forma complementar, das Leis n° 4.680/1965,
e a Lei Federal n° 8.666/93 e alteracfes posteriores.

1.3. Aplicam-se também a esta Concorrénia o Decreto n° 57.690, de 01.02.66, o
Decreto 4.563, de 31.12.02; das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria do CENP
(Conselho Executivo das Normas-Padréo), e pelas disposi¢cdes deste Edital.

1.4 - A sessao de recebimento e abertura dos envelopes sera realizada as 08:30 horas
(local) do dia 12 de dezembro de 2023, no Auditério Municipal Cirene Passarine
Martins, na Av. Francisco alves da Silva, n° 443, centro, Deodapolis - MS.

1.5 - Os involucros n° 01 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - via ndo identificada, n® 02 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA - via identificada, n°® 03 - CONJUNTO DE
INFORMACOES - via identificada, n° 04 - PROPOSTA DE PRECOS, deverdo ser
entregues conjuntamente no inicio da sesséo de recebimento e abertura de invélucros.

2 - DO OBJETO:

2.1 - O objeto da presente licitacdo é a Contratacdo de agéncia de publicidade para
prestacdo de servicos de natureza continua nos setores de publicidade, marketing e
propaganda para executar um conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepc¢ao, a criagao,
a execucao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a
distribuicdo e veiculagdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao,
com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir
ideias ou informar o publico em geral. Como atividades complementares, 0s servigos
especializados pertinentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-
alvo, os meios de divulgacdo nos quais serao difundidas as pecas e a¢des publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas; a producéo e a execucao técnica
das pecas e projetos publicitarios criados; a criagdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das ac¢des publicitarias no
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assessoramento e apoio no desenvolvimento e execucdo em acdes de comunicacao.

2.1.1 - Contratacao dos servicos direcionados ao planejamento, criacao, programacao
e manutencao de paginas eletrbnicas da administracdo publica, ao monitoramento e
gestdo de suas redes sociais e a otimizacdo de paginas e canais digitais para
mecanismos de buscas e producdo de mensagens, infograficos, painéis interativos e
conteudo institucional.

2.2 - A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao
de servigos previstos no subitem 2.1, nos termos do art. 72, da Lei n°® 8.666/93.

2.3 - A agéncia atuara por ordem e conta do Municipio de Deodapolis - MS, em
conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/65, na contratacdo de veiculos de
comunicacdo e outros meios de divulgacdo para compra de tempo e espaco
publicitarios dos trabalhos previstos, bem como fornecedores de servigos
especializados ou ndo para a producdo e a execucao técnica das pecas, campanhas e
materiais, além de servicos conexos e complementares de acordo com o previsto nos
itens 2.1 e 2.1.1.

2.4. Os servicos previstos no subitem 2.1 ndo abrangem as atividades de promocéo de
patrocinio e a realizacéo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.4.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente os
projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de
comunicacdo e divulgacdo, com entrega em espacos publicitarios, ai incluidos as
instalac6es, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacgéo e
divulgacdo, ou o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de comunicac¢do e divulgacao.

3 - DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO
3.1 Seréo consideradas em condi¢des de participacdo as empresas que atenderem 0s
requisitos do presente edital e apresentarem as seguintes documentacoes:

a) Atenderem a definicdo de agéncia de propaganda, segundo a Lei Federal n.°
4.680, de 18 de junho de 1965, e do Regulamento aprovado pelo Decreto
Federal n.° 57.690, de 1° de fevereiro de 1966, alterado pelo Decreto Federal
n.° 4.563/2002;

b) Apresentarem o Certificado de Qualificacdo Técnica valido na data de abertura,
expedido pelo CENP - Conselho Executivo de Normas-Padréo, ou por entidade
equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condicdes técnicas de agéncias de propaganda, juntamente com 0S quatro
envelopes exigidos no item 3.6 ;

c) Estiverem constituidos no Brasil, de acordo com as leis brasileiras;

d) Nao tenham sido declaradas inidéneas por qualquer 6rgdo ou entidade da
Administragdo Publica direta ou indireta;

e) Apresentarem os documentos aqui exigidos e ndo estiverem sob faléncia,
concurso de credores, dissolucdo, liquidacdo ou sob declaragdo de
inidoneidade que |hes tenham sido aplicadas por forca da Lei Federal n.°
8.666/93 e suas alteragGes, em qualquer esfera administrativa do Poder
Publico.



3.2. As licitantes que comprovarem o enquadramento Como microempresa ou empresa
de pequeno porte, nos termos do art. 3° da Lei Complementar n° 123/06, terédo
tratamento diferenciado das demais, consoante disposi¢des constantes nos artigos. 42
a 45 do mesmo diploma legal.

3.3 - Somente poderdo apresentar proposta as empresas especializadas no ramo
pertinente ao objeto e que atenderem a todas as condi¢des exigidas no Edital, vedada
a participacao de consorcios ou grupos de firmas.

3.4 - Nao sera permitida a participacao de empresas que tenham socios ou empregados
que sejam funcionarios da Prefeitura Municipal de Deodapolis - MS.

3.5 - A Presente Licitacdo seré realizada em trés fases, assim discriminadas:

a) Proposta Técnica;
b) Proposta de Precos;
c) Habilitagéo.

3.6 - Os interessados, no dia, local e hora indicados no preambulo deste Edital, deveréo
entregar, simultaneamente, a Comissdo Permanente de Licitacdo, a proposta técnica e
a proposta de precos, exigidos no presente Edital, em 04 (quatro) involucros fechados
e lacrados ou colados, devidamente protocolados no setor de Protocolo da Prefeitura
Municipal de Deodapolis - MS, na forma seguinte:

Invélucro n® 01: Um envelope padronizado, sem identificacdo, fornecido pela Prefeitura
Municipal de Deodapolis - MS contendo o PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA
NAO IDENTIFICADA.

Invélucro n° 02 - “PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA”

PREFEITURA MUNICIPAL DE DEODAPOLIS - MS

CONCORRENCIA PUBLICA N° 4/2023

DATA: 12/12/202023 HORARIO: 08:30 horas

(Razéo social da empresa e endereco se o invélucro néo for timbrado)

Em uma Unica via.

Invélucro n°® 03 - “PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMAGOES”
PREFEITURA MUNICIPAL DE DEODAPOLIS - MS

CONCORRENCIA PUBLICA N° 4/2023

DATA: 12/12/202023 HORARIO: 08:30 horas

(Razéo social da empresa e endereco se o involucro ndo for timbrado)

Em uma Unica via.

Involucro n° 04 - “PROPOSTA DE PRECOS”

PREFEITURA MUNICIPAL DE DEODAPOLIS - MS

CONCORRENCIA PUBLICA N° 4/2023

DATA: 12/12/202023 HORARIO: 08:30 horas

(Razéo social da empresa e endereco se o involucro néo for timbrado)
Em uma Unica via.

3.7 - O representante legal da empresa devera, antes da entrega dos involucros de
proposta técnica e proposta de precos, identificar-se, apresentando ao Presidente da
Comisséo de Licitacdo a Carteira de ldentidade e Prova de Titularidade da empresa,
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além do Certificado de Qualificacéo Técnica valido na data de abertura, expedido pelo
CENP - Conselho Executivo de Normas-Padrao ou outra entidade conforme alinea “b”
do item 3.1), e de cépia do contrato social da empresa (especializada no ramo
pertinente ao objeto).

3.8 - Se a empresa enviar representante que nao sejam sécio, gerente ou diretor,
faz-se necessario o credenciamento por procuragdo por instrumento publico ou
particular com firma reconhecida em cartério, com mencédo expressa de que |lhe
confere amplos poderes para praticar todos 0s atos no interesse da mesma junto a
quaisquer érgaos publicos ou, ainda, com fins especificos para representacdo em todos
0s termos da presente licitacao.

3.8.1 - SO terdo direito de usar a palavra, rubricar, ter acesso a documentacéo e as
propostas, apresentar reclamacgdes ou recursos e assinar a ata, representantes legais
dos concorrentes habilitados para o ato e os membros da Comissao Permanente de
Licitag&o.

3.9 - O ndo comparecimento de qualquer dos participantes na reunido em que seréao
recebidos os involucros de proposta técnica, proposta de precos e documentag¢do nao
impedira que ela se realize.

3.10 - Os documentos de habilitacdo serdo apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, de acordo com inciso Xl do art. 11, da
Lei 12.232, de 29 de abril de 2010. Deverdo ser apresentados encadernados em
involucro fechado, em uma Unica via, devendo ser em original ou por qualquer processo
de copia devidamente autenticada por Cartério competente, ou por servidor do
Departamento de Licitacdo da Prefeitura Municipal de Deodapolis - MS ou publicacdo
em orgao de imprensa oficial, na forma seguinte:

Involucro n° 05 - “HABILITAGAQO”

PREFEITURA MUNICIPAL DE DEODAPOLIS - MS

CONCORRENCIA PUBLICA N° 4/2023

DATA: 12/12/202023 HORARIO: 08:30 horas

(Razéo social da empresa e endereco se o involucro ndo for timbrado)
Em uma Unica via.

3.11 - A participacao do licitante a este procedimento licitacional implicard em expressa
concordancia aos termos deste Edital, ressalvando-se o direito recursal.

3.12. O Edital podera ser obtido no site do Portal da Transparéncia do Municipio de
Deodépolis - MS, no seguinte endereco eletronico: http://www.deodapolis.ms.gov.br/e-
sic/editais_licitacoes.php?tipo=1, no site www.deodapolis.ms.gov.br através de
solicitacdo no e-mail: editaisprefeituradeodapolis@gmail.com ou no Departamento de
Licitacdes sediado na Av. Francisco alves da Silva n® 443, Deodapolis -MS, no horario
de expediente das 7:30 as 11:00 horas de 13:00 as 17:00 horas de segunda a sexta-
feira.

3.13. Nenhuma licitante podera participar desta Concorréncia com mais de uma
Proposta.

4 - DA PARTICIPACAO DA MICROEMPRESA E EPP

4.1. As microempresas e as empresas de pequeno porte, nos termos do art. 72 da Lei
Complementar n° 123/06 e devido a necessidade de identificacdo pelo Presidente da
Comisséo de Licitacdo, deverédo credenciar-se acrescidas das expressées “ME” ou
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“EPP” & sua firma ou denominacdo e apresentar a DECLARACAO DE
ENQUADRAMENTO COMO MICROEMPRESA OU EMPRESA DE PEQUENO
PORTE (ANEXO XIllII), assinada pelo seu proprietario ou socios e contador responsavel
pela escrituracdo da empresa devidamente registrado no 6rgdo Regulador (Conselho
Regional de Contabilidade), acompanhada da Certiddo Simplificada da Junta
Comercial da sede da licitante.

4.1.1. A Declaragéo supracitada devera ser apresentada fora dos envelopes (Essa
Declaracao devera estar fora dos envelopes I, I, Ill e 1V), a qual devera ser entregue a
Presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo para que a empresa usufrua dos
privilégios das Leis Complementares n°. 123/06 e alteracfes posteriores.

4.1.2. O credenciamento do licitante como Microempresa (ME) ou Empresa de
Pequeno Porte (EPP) somente serd procedida pela Presidente da Comisséo
Permanente se o interessado comprovar tal situacéo juridica através da declaracdo
supracitada.

4.1.3. O descumprimento da lei, sem prejuizo das sanc¢fes cabiveis, ndo acrescendo
ao nome credenciado as extensées “ME” ou “EPP”, significa renuncia expressa e
consciente, desobrigando a Comissdo de Licitagcdo, dos beneficios da Lei
Complementar n° 123/06 e alterac8es posteriores aplicaveis ao presente certame.

4.1.4. A responsabilidade pela comprovacao de enquadramento como "ME” e “EPP”
compete as empresas licitantes, representadas por seu proprietario ou socios e pelo
contador que, inclusive, se sujeitam a todas as consequéncias legais que possam advir
de um enquadramento falso ou erréneo.

4.1.5. A falsidade da declaracdo prestada objetivando os beneficios da Lei
Complementar n° 123/06 e alteracfes posteriores aplicaveis ao presente certame,
caracteriza o crime de que trata o art. 299 do Cddigo Penal, sem prejuizo do
enquadramento em outras figuras penais e da sancéo prevista no edital.

5 - DA SUBCOMISSAO TECNICA

5.1. A Subcomissdo Técnica sera constituida por 03 (trés) membros formados em
comunicagédo social, publicidade ou marketing, ou que atuem em umas destas areas,
sendo que, no minimo, 1/3 (um terco) deles ndo podera manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto com Prefeitura Municipal de Deodapolis - MS.

5.2. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica se dara por sorteio, realizado
em sessdo publica, cuja data, local e hora sera publicada na imprensa oficial do
Municipio.

5.2.1. O sorteio sera realizado entre os nomes, de uma relagdo que terd no minimo o
dobro do numero de intergrantes da subcomissado, previamente cadastrados e sera
composta por pelo menos 1/3 de profissionais que ndo tenham vinculo com o 6rgdo
responsavel pela licitagdo, que comportdo uma lista que seré publicada na imprensa
oficial e no site www.deodapolis.ms.gov.br

5.2.2. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado podera impugnar qualquer nome integrante da relagéo a que se
refere o subitem 5.2.1., mediante fundamentos juridicos aplausiveis.

5.2.3. O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
Subcomissédo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que
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mantenham ou nao vinculo com a Prefeitura Municipal de Deodapolis - MS.

5.2.4. O resultado do sorteio sera publicado na imprensa oficial do Municipio e no site
www.deodapolis.ms.gov.br.

6 - INFORMAQ@ES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1. Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comisséo
Permanente de Licitacdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 5 (cinco)
dias uteis antes da data de apresentacdo das Propostas, exclusivamente mediante
solicitacdo por escrito, em uma das seguintes formas:

6.1.1. por carta ou oficio: protocolizado no seguinte endereco: Av. Francisco alves da
Silva n°® 443, Deodapolis -MS, aos cuidados da Comissdo Permanente de Licitacdo, de
segunda a sexta-feira, das 7 as 11h e das 13 &s 17:00h;

6.1.2. Pelo e-mail editaisprefeituradeodapolis@gmail.com

6.2. Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comissdo Permanente de
Licitacdo até 3 (trés) dias Uteis antes da data de apresentacédo das Propostas..

6.2.1 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos no e-mail
editaisprefeituradeodapolis@gmail.com, sem identificar a licitante consulente e seu
representante.

6.2.2 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que
possam propiciar, quando do julgamento da via nao identificada do Plano de
Comunicacao Publicitaria (Invélucro n° 1), a identificacdo da sua Proposta perante a
Subcomisséo Técnica.

6.2.3 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para
tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre
esclarecimentos referentes a este Edital.

6.2.4 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para
gue se alterem a data e o horéario de recebimento das Propostas Técnica e de Precos
previstos no subitem 1.4 deste Edital.

7 - DAS IMPUGNACOES
7.1 Decaird do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissao
Permanente de Licitagéo:

| - o cidaddo que ndo se manifestar até 5 (cinco) dias Uteis antes da data de
recebimento das Propostas Técnicas e de Precos;

Il - a licitante que ndo se manifestar até 2 (dois) dias Uteis antes da data de
recebimento das Propostas Técnicas e de Precos.

7.1.1 Considera-se licitante para efeito do inciso Il do subitem precedente a empresa
gue tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitagdo ou neste
Edital.

7.2 O pedido de impugnacédo, com a indicacdo das falhas ou irregularidades que
viciaram o Edital, devera ser protocolizado fisicamente de segunda a sexta-feira, das
07:30h as 11:00h e das 13:00 as 17:00h; no setor de protocolo geral da Prefeitura
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Municipal de Deodapolis - MS, aos cuidados da Comissédo Permanente de Licitacao.

7.3 A impugnacdo também poderd ser enviada para o0 e-mail
editaisprefeituradeodapolis@gmail.com, nos respectivos prazos. Nesse caso, 0
documento original devera ser apresentado no endere¢o e nos horarios previstos no
subitem precedente, até 5 (cinco) dias contados do encaminhamento do e-mail, na
hipotese do item 7.1, inc. |, e até 2 (dois) dias, contados do encaminhamento do e-mail,
na hipoétese do item 7.1, inc. Il.

7.4 A impugnacao apresentada em desconformidade com as regras previstas neste
item 7 sera recebida como mera informacao.

7.5 A impugnacéo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do
processo licitatério até o transito em julgado da deciséo a ela pertinente.

7.6 Os pedidos de impugnacao serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias uteis,
sem prejuizo da faculdade prevista no art. 113, 8§ 1°, da Lei n° 8.666/1993.

7.7. - No caso de necessidade de alteracdo no edital o0 mesmo sera através de
ADENDO MODIFICADOR (documento emitido pela Administragdo, que contenha
informacgdes que impliguem em alteracdo na formulacao das propostas), sera publicado
Aviso de Adiamento, com modificacdo do prazo original para entrega dos invélucros
Proposta Técnica e Proposta de precos.

7.8. - No caso de emissdo de ADENDO ESCLARECEDOR (documento emitido pela
Administracdo, que contenha informacdes que nao causem alteracdo na formulagéo
das propostas), serd mantido o prazo original para entrega da Proposta Técnica e da
Proposta de Precos.

8 - INVOLUCRO N°s 01 e 02 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAC}AO
PUBLICITARIA.

8.1. A Proposta Técnica - Plano de Comunicagédo Publicitéria, consistira de um caderno
impresso em papel tamanho A4 (210 x 297mm), sob a forma de layout, roteiro,
storyboard, tabelas e textos de tipologia Arial, tamanho 12, sem condensacdo e
entrelinhamento simples, e serd composta de quatro quesitos:

| - Raciocinio basico, sob a forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas, que
apresentara um diagndstico das necessidades de comunicacdo publicitaria da
Prefeitura de Deodapolis - MS a compreensao do proponente sobre o objeto da licitacao
e os desafios de comunicagao a serem enfrentados;

Il - Estratégia de comunicacédo publicitaria, sob a forma de texto de no maximo 02
(duas) paginas, que indicara e defendera as linhas gerais da proposta para suprir 0
desafio e alcancar os resultados e metas de comunicacao desejadas pela Prefeitura de
Deodapolis - MS;

lIl - Idéia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que corresponderédo
a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na
estratégia de comunicacéo publicitaria, sendo uma peca em 01 (uma) pagina para cada
um dos seguintes meios, totalizando 04 (quatro) paginas:

a) Jornal ou Revista: layout;

b) Outdoor: layout;

c) Full banner para sites: layout;

d) Spot ou Jingle/Radio: roteiro.



IV - Estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunicacédo publicitaria por ela sugerida e em funcéo da verba disponivel indicada no
instrumento convocatorio, apresentada sob a forma de textos de no maximo 04 (quatro)
paginas, permitida dentro do limite dessas 04 (quatro) paginas a incluséo de tabelas,
graficos, planilhas e quadro resumo que identificardo as pecas a serem veiculadas ou
distribuidas e suas respectivas quantidades, insercdes e custos nominais de producéo
e de veiculacao.

8.1.1. - Exclusivamente na elaboracéo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do
plano de midia e ndo midia, os proponentes poderao utilizar as fontes tipograficas que
julgarem mais adequadas para sua apresentacao.

8.1.2. - O plano de comunicacao publicitaria previsto no item 8.1. sera apresentado em
2 (duas) vias, uma sem a identificacdo de sua autoria em involucro padronizado
fornecido previamente pela Prefeitura Municipal de Deodapolis - MS, e outra com a
identificacédo, conforme o item 3.6.;

8.1.3. - A via identificada do plano de comunicacao publicitaria tera 0 mesmo teor da
via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

8.1.4. - Seré vedada a aposicao ao involucro e contetudo destinado as informacfes da
via ndo identificada do plano de comunicacao publicitéria, de qualquer marca, sinal,
etiqueta, palavra ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo do seu
proponente/autor antes ou depois da abertura do invélucro; ela deveré ser apresentada
da seguinte forma, ndo podendo ultrapassar as 12 (doze) paginas previstas no edital
referentes aos seus itens 8.1 1, 1I, lll e IV:

» em papel sulfite A4, branco;

* com espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

* sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

» com textos justificados;

» com espacamento “simples” entre as linhas;

» com texto em fonte “arial”’, tamanho 12 pontos;

* com numeragao em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior
direito da pagina;

 agrupadas, com grampeamento simples no canto superior a esquerda; e
» sem identificagao da licitante.
8.1.5. - Sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto neste edital.
8.1.6. A critério do Municipio de Deodapolis - MS a campanha publicitaria da proposta

vencedora podera ou ndo vir a ser produzida e veiculada, com ou sem modificacoes,
na vigéncia do Contrato.



9 - INVOLUCRO N° 03 - PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMACOES
9.1. O invélucro de n° 03 devera conter a Proposta Técnica - Conjunto de Informacdes,
em uma unica via, que devera ser datada e assinada pelo representante da Licitante;
consistira de um caderno impresso em papel tamanho A4 (210 x 297mm), composto de
textos - utilizar tipologia arial, tamanho 12, sem condensacéo e entrelinhamento simples
- layouts e midias CD/DVD. Devera conter informacdes destinadas a avaliar a
capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados
para seus clientes e compor-se-a de 02 (dois) quesitos:

9.1.1. Capacidade de Atendimento:
|. Sob a forma de textos de no maximo 10 (dez) paginas, a licitante apresentara:

a) Curriculos sob a forma de texto com a quantificacdo e qualificacdo dos
profissionais que serdo postos a disposicdo da linha de atuacdo, de maneira
discriminada, por setor da agéncia licitante;

b) Descricdo das instalacdes fisicas e do instrumental técnico de que dispbe a
licitante para atender a presente licitacao;

c) Sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante, na execug¢do do contrato, incluidos os prazos
maximos a serem cumpridos em condi¢cdes normais de trabalho para a criacédo de
campanha, criacdo de pecas avulsas, producdo de publicidade legal e elaboracao
de plano de midia;

d) Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante nos ultimos 03
(trés) anos, com a especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;

f) A Comissdo Permanente de Licitacdo podera visitar, a qualquer momento, a
empresa licitante para confirmacéo de suas informacdes.

g) Nao serao aceitos, no item 9.1.1 da alinea “a” até “f”, anexos especiais tais como
portfolios impressos ou eletrébnicos descrevendo atividades além das formas
solicitadas.

9.1.2. Repertorio:

|. Apresentacdo de 05 (cinco) campanhas (cases), produzidas e veiculadas pela
licitante, sob a forma de pecas e respectivas memarias técnicas (contendo ficha
técnica com indicacdo do nome do cliente, titulo, e a indicacdo de pelo menos 02 -
dois veiculos que a divulgou — devendo ser entre televiséo, site, radio, redes sociais,
revista ou jornal), nas quais se incluirdo apresentacées do problema, solucdo e
resultados em forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas para cada campanha,
devendo ser de clientes distintos;

Il. A licitante deverd apresentar necessariamente, anexo, as pecas que integram a
campanha, sendo uma peca para cada um dos meios divulgados (no minimo, as
pecas dos dois veiculos, exigidos no item 9.1.2.1);

a) As pecas devem ser colocadas ap0s as duas paginas do texto descritivo do
case, ndo serdo aceitos textos explicativos acompanhando as pecas em questéo, a
nao ser as palavras indicando do que se tratam (ex: VT, Anancio de jornal, Spot ou
Jingle, Outdoor e assim por diante);



b) N&o ha limites de paginas para as pecas que ilustram/compdem o repertorio,
apenas para o texto descritivo do case.

lll. Além dos cases, a licitante devera apresentar 05 (cinco) pecas isoladas
produzidas para clientes diferentes (sendo cada uma para: Jornal ou Revista,
Outdoor, TV, Radio e Internet), devendo ser apresentada uma ficha técnica sucinta
(méximo de cinco linhas) do problema que cada peca se propds a resolver e mencéo
de pelo menos um veiculo / espac¢o que a divulgou /exibiu / expés.

IV. Videos, spots e/ou jingles deverdo ser fornecidos em Pen drive, no final da
proposta, como anexo; banner/internet, anuncio estatico de redes sociais, outdoor
e anuncio de revista ou jornal em layouts com textos legiveis;

V. Nao serédo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais
especulativos, condenados pela Legislacdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de
exemplo ou sugestéao.

VI. A Comissdo Permanente de Licitacdo podera solicitar, a qualquer momento, aos
clientes citados nos cases ou has pecas apresentadas no repertorio, confirmacéo
desses trabalhos.

VIII. As campanhas n&o podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pelo
Municipio de Deodapolis - MS.

9.2. Os profissionais indicados na alinea “a”, inciso | subitem 9.1.1. - CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO, deverédo estar a disposicdo para prestacdo de servicos, caso a
licitante seja classificada.

10 - O INVOLUCRO N° 04 - PROPOSTA DE PRECOS

10.1. - A Proposta de Precos devera ser elaborada em conformidade com as condi¢cées
estabelecidas neste edital, digitada, sem emendas, rasuras ou entrelinhas que venham
a ensejar duvidas, reconhecendo assim, a plena aceitacao e aplicacdo das normas e
critérios deste edital e conter 0s seguintes elementos:

|. Modalidade e o nimero desta licitacao;

Il. Indicacdo da empresa: razdo social, endereco completo, e-mail, telefone e fax
atualizado da proponente, para facilitar possiveis contatos;

lll. Validade da proposta, que devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias
consecutivos, contados do primeiro dia util posterior a data de abertura da
licitacao;

IV. Assinatura e carimbo do representante legal da empresa em todas as vias

devidamente identificadas.

10.2. - A Proposta de Precos sera apresentada mediante preenchimento da Planilha de
Precos, sujeitas a Valoracao, e devera ser apresentada conforme descrito nas alineas
“a”, “b” e “c” inframencionadas, compreendendo:

a) Percentual de desconto sobre os custos internos baseados na tabela de custos

referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso
do Sul (SINAPRO), limitados a 40% (quarenta por cento);
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b) Percentual de honorarios pertinentes a supervisao de producéo externa incidente
sobre 0s custos de servicos e suprimentos externos de terceiros, referentes a
elaboracao de pecas e materiais contratados com fornecedores, com limite maximo
de 15% (quinze por cento);

c) Percentual de honorérios incidente sobre os custos de contratacdo ou pagamento
de servicos ou suprimentos, quando a responsabilidade da agéncia limitar-se
exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servigo, estabelecendo-se como
limite 0 maximo de 10% (dez por cento).

10.3.- Caso alguma participante conceda desconto ou proponha honorarios acima dos
limites estabelecidos, ou em desconformidade com as Normas-Padrdo, seréa
desclassificada.

10.4. - Os servicos de midia como planejamento e distribuicdo aos veiculos serdo
remunerados a Agéncia vencedora mediante o “desconto padrao” de 20% de acordo
com o Paragrafo Unico do art. 11, da Lei n° 4.680/65 e Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria, editada pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padréo.

10.5. - A licitante devera apresentar declaracao, anexa, ha Proposta de Precos, na qual:

10.5.1. - Tratard a questdo dos direitos autorais, estabelecendo a cessédo total e
definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e
planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade de sua propriedade,
concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado,
sem qualquer remuneracgéo adicional ou especial, mesmo apoés a vigéncia do Contrato.

10.5.2. - O compromisso de sempre negociar as melhores condi¢bes de preco, para 0s
direitos de imagem de som e de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas,
nos casos de utilizagdo e ou possivel reutilizacdo em pecas publicitarias para a
Prefeitura Municipal de Deodapolis - MS.

10.5.3. - Garantira a transferéncia a Prefeitura Municipal de Deodapolis - MS de toda e
gualquer vantagem obtida nas negociacfes de precos e/ou condigcbes de pagamento
junto a Veiculos e a Fornecedores.

10.6. - A Comissado Permanente de Licitacdo ndo considerara as propostas que nao
atenderem a todas as exigéncias deste edital e as condi¢des da licitacao.

10.7. - Os precgos propostos seréo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteracéao,
sob a alegacao de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

11. DOS PROCEDIMENTOS DA SESSAO

11.1. - Os invllucros com as propostas técnicas (3 - trés) e de precos (1 - um) serédo
entregues a Comissao Permanente de Licitagdo na data, local e horario determinados
no preambulo do edital.

11.1.1. - Os integrantes da subcomissao técnica ndo poderao participar da sessao de
recebimento e abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de pregos.

11.1.2. - Os involucros padronizados com a via nao identificada do plano de
comunicacédo publicitaria so serdo recebidos pela Comissdo Permanente de Licitacdo
se nao apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
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identificar a licitante.

11.1.3.- A Comissdo Permanente de Licitacdo néo lancara nenhum codigo, sinal ou
marca nos involucros padronizados nem nos documentos que compdem a via nao
identificada do plano de comunicacéo publicitaria.

11.1.4. - Sera imediatamente desclassificada e ficara impedida de participar das fases
posteriores do certame a licitante cujos documentos pertinentes ao Invélucro n°® 1
contenham informacéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
identifique sua autoria, bem como o Involucro n® 3 também tenha alguma referéncia
gue possa identificar o contetdo do Involucro n° 1.

11.2. - O processamento e o julgamento da licitacdo obedecerdo ao seguinte
procedimento:

| - abertura do involucro com a via néo identificada do plano de comunicacgéo e do
involucro n® 03 - conjunto de informacBes, em sessdo publica, pela Comisséo
Permanente de Licitacao;

Il - encaminhamento das propostas técnicas a subcomisséo técnica para analise e
julgamento no prazo de 10 (dez) dias Uteis, podendo ser reduzido em razédo do
término do julgamento;

lll - analise individualizada e julgamento do plano de comunicacao publicitaria,
desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no
instrumento convocatério, observado o disposto nos itens 8.1.4. € 8.1.5.;

IV - elaboracdo de ata de julgamento do plano de comunicacdo publicitaria e
encaminhamento a Comissdo Permanente de Licitacdo, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que
as fundamentaram em cada caso;

V - andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes ao conjunto de
informacdes, desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias
legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio;

VI - elaboracdo de ata de julgamento dos quesitos e encaminhamento a Comissao
Permanente de Licitacdo, juntamente com as propostas, as planilhas com as
pontuacdes e a justificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso;

VII - realizacdo de sessao publica para apuracao do resultado geral das propostas
técnicas, com o0s seguintes procedimentos:

a) abertura dos involucros com a via identificada do plano de comunicagéo
publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicacéo
publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

c) elaboracdo de planilha geral com as pontuagbes atribuidas a cada um dos
guesitos de cada proposta técnica;

d) proclamacéo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-
se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao;
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VIII - publicacdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagéo
dos proponentes desclassificados e da ordem de classificagdo organizada pelo nome
dos licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢céo de recurso, conforme disposto na
alinea b, do inciso I, do art. 109, da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993; transcorrido
o prazo recursal, a Comissdo Permanente de Licitagcdo marcara nova data para a
abertura dos invélucros de proposta de precos;

IX - se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposi¢des do instrumento convocatorio, ainda assim sera atribuida pontuacéo a
seus quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em involucro
fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomisséo técnica, até que
expirem 0s prazos para interposicao de recursos relativos a essa fase da licitacéo,
exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificagdo do proponente
antes da abertura do invllucro da via identificada da proposta técnica - plano de
comunicacao;

X - abertura dos invllucros com as propostas de precos, em sessdo publica,
obedecendo-se ao previsto § 2°, do art. 46, da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993,
nas licitagdes do tipo “técnica e prego”;

XI - publicagéo do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei
n° 8.666, de 21 de junho de 1993;

Xl - transcorrido o prazo recursal, convocacao dos licitantes classificados no
julgamento final das propostas para apresentacédo dos documentos de habilitacéo;

XIlI - recebimento e abertura do invélucro com os documentos de habilitagdo dos
licitantes em sessao publica, para andlise da sua conformidade com as condi¢cdes
estabelecidas na legislacdo em vigor e no instrumento convocatorio;

XIV - No caso de alguma restricdo na comprovacdo da REGULARIDADE FISCAL E
TRABALHISTA, as microempresas e empresas de pequeno porte terdo prazo
adicional de 5 (cinco) dias Uteis, cujo termo inicial correspondera ao momento em
gue o proponente for declarado o vencedor do certame, prorrogavel por igual periodo
a critério da administracdo publica, para a regularizacdo da documentacéo,
pagamento ou parcelamento do débito e emissédo de eventuais certiddes negativas
ou positivas com efeito de certiddo negativa.(8 1°, art. 43 da Lei Complementar
123/06 e alteracdes posteriores.

a) As Microempresas e empresas de pequeno porte, mesmo que contenham alguma
restricdo documental FISCAL E TRABALHISTA, deverdo apresentar todos os
documentos exigidos no edital;

a.l). Entenda-se como documentos fiscais e trabalhista os constantes no artigo 29
da Lei Federal n° 8.666/93.

b) Se as Microempresas e Empresas de Pequeno Porte desatender a habilitagéo
pedida quanto a Capacidade Juridica, Qualificacdo Técnica ou Qualificacédo
Econdmica estara automaticamente inabilitada.

c) A nédo regularizacdo da documentacdo, no prazo previsto acima, implicara
inabilitacdo da licitante, sem prejuizo das sanc¢des previstas neste Edital, sendo
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facultado ao Presidente da CPL convocar as licitantes remanescentes, na ordem de
classificagcdo, para a assinatura do contrato, ou propor a revogacao desta
Concorréncia.

XIV - decisé@o quanto a habilitacdo ou inabilitagcdo dos licitantes e abertura do prazo
para interposicéo de recurso, nos termos da alinea a do inciso I, do art. 109, da Lei
n° 8.666, de 21 de junho de 1993;

XV - reconhecida a habilitacdo dos licitantes, sera homologado o procedimento e
adjudicado o objeto licitado.

12- INVOLUCRO N° 05 - HABILITACAO

12.1. - Os documentos exigidos no invélucro 05 - “HABILITACAQO” deverdo ser
apresentados todos em 01 (uma) via, respectivamente, devendo ser em original ou por
gualquer processo de cépia devidamente autenticada por Cartério competente, ou pelo
servidor da Prefeitura Municipal de Deodapolis - MS ou publicagdo em 6rgdo de
imprensa oficial. Deveréo ser encadernados sequencialmente de acordo com os itens
do edital, sem emendas (ex.: nimeros sobrepostos) ou rasuras (ex.: uso de corretivos
liquidos). Cabera a Comissdo Permanente de Licitacdo solicitar, a qualquer momento,
0s originais para confrontacao.

12.1.1.- Habilitagc&do Juridica
a) cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades
empresariais, devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleicdo de
seus administradores, quando se tratar de sociedades por acdes; (contrato social com
todas as alteracbes contratuais ou a alteracdo consolidada), e deles devera constar,
entre os objetivos sociais, a execuc¢édo de atividades da mesma natureza ou compativel
com o objeto desta CONCORRENCIA PUBLICA;

c) inscricdo do ato constitutivo em cartorio de Registros de Pessoas Juridicas, no caso
de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

12.1.2. - Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica do Ministério da
Fazenda (CNPJ);

b) Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuinte Municipal, relativa ao domicilio ou
sede da licitante, pertinente ao ramo de atividade e compativel com o objeto licitado.

c) Certiddo Negativa ou Positiva com efeitos de Negativa de Débitos relativos a Tributos
Federais e a Divida Ativa da Unido, emitida pelo Ministério da Fazenda (Procuradoria
Geral da Fazenda Nacional / Receita Federal do Brasil);

d) Certificado de Regularidade do FGTS (CRS), emitido pelo 6rgdo competente, da
localidade de domicilio ou sede da empresa do proponente, na forma da Lei;

e) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal (ISSQN), emitida pelo érgéo
competente, da localidade de domicilio ou sede da empresa proponente, na forma da
Lei;
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f) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), na forma da Lei Federal n°
12.440/2011.

12.1.3. - Qualificagdo Econdmico-Financeira

a) Certidao negativa de faléncia ou recuperacéao judicial, expedida pelo distribuidor
ou distribuidores, se for o caso, da sede da pessoa juridica, que esteja dentro do prazo
de validade expresso na propria certiddo. Caso ndo houver prazo fixado, a validade
sera de 60 (sessenta) dias.

b) Balanco patrimonial e demonstracdes contdbeis do Uultimo exercicio social,
apresentado na forma da Lei, no caso de sociedades por a¢bes, a copia do balanco
deve ser acompanhada de comprovacédo de registro na Junta Comercial; nos demais
casos, a copia do balanco deve ser acompanhada de cOpia dos termos de abertura e
encerramento do Livro Diario registrado na Junta Comercial, em qualquer caso, 0
balanco deve conter assinatura do representante legal da empresa e de profissional
habilitado no CRC, que comprovem a boa situacdo financeira da empresa, vedada a
sua substituicdo por balancetes ou balancgos provisérios. As empresas constituidas ha
menos de 01 (um) ano, deverdo comprovar tal situacdo mediante apresentacdo do
Balanco de Abertura e Declaracdo do Contador. Comprovacdo da boa situacéo
financeira da licitante, que devera ser apresentada em documento anexo ao balanco
patrimonial, utilizando os seguintes indices:

) indices de Liquidez Geral (LG)
Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG = - o
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

1) indice de Solvéncia Geral (SG)
Ativo Total
SG = o e ———————————————
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

1) indice de Liquidez Corrente (LC)
Ativo Circulante
LC = -
Passivo Circulante

c) Estardo habilitadas as empresas que apresentarem resultado igual ou maior a 1,00
(um virgula zero) nos indices acima. O célculo dos indices devera ser apresentado em
documento anexo, calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua
contabilidade, mediante sua assinatura e a indicacdo do seu nome e do nimero de
registro no Conselho Regional de Contabilidade.

12.1.4.- Capacidade Técnica

12.1.4.1.- Atestado de Capacidade Técnica da licitante, emitido(s) por entidade da
Administracédo Federal, Estadual ou Municipal, direta ou indireta e/ou empresa privada
gue comprove de maneira satisfatéria a aptiddo para desempenho de atividades
pertinentes ao objeto a ser licitado.

a) No caso de atestados emitidos por empresa de iniciativa privada, ndo seréao
considerados aqueles emitidos por empresas pertencentes ao mesmo Qrupo
empresarial da empresa proponentes.
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b) Serdo consideras como pertencentes ao mesmo grupo empresarial da empresas
proponente, empresas controladas ou controladoras da empresa proponente ou que
tenham pelo menos uma mesma pessoa fisica ou juridica que seja socio da empresa
proponente.

12.1.4.2. - Certificado de Qualificacdo Técnica concedido pelo CENP - Conselho
Executivo das Normas-Padrédo, ou outra entidade conforme alinea “b” do item 3.1,
incorporado ao sistema legal por forca do Decreto n. 4.563/02, para atendimento do art.
30, inciso Il da Lei 8.666/93.

12.1.4.3. — Comprovacédo do licitante possuir em seu quadro permanente, na data
prevista para entrega da proposta, profissional de nivel superior com formac&o em uma
das seguintes areas: Comunicac¢ao (Jornalismo, Publicidade, Propaganda e Rela¢es
Publicas), Publicidade ou Marketing, devendo a comprovacéao ser efetivada através da
apresentacao do diploma do mesmo e dos seguintes documentos:

12.1.4.4. Comprovacao de vinculo do profissional indicado no subitem 12.1.4.3, que
podera ser realizada através da apresentacdo dos seguintes documentos:

a) Trabalhista: através da apresentagao de copia autenticada da “Ficha de Registro de
Empregado” registrada na DRT ou de anotacdo na Carteira de Trabalho e
Previdéncia Social - CTPS;

b) Contratual: através da apresentacao de cOpia autenticada do Instrumento Particular
de Contrato de Prestacdo de Servicos celebrado entre o profissional e a empresa
proponente até a data da apresentacdo da documentacao;

c) Societario: através da apresentacao do Ato Constitutivo, Estatuto ou Contrato Social
consolidado em vigor devidamente registrado na Junta Comercial.

12.1.5. Declaragdes

a) Declaracao do licitante em papel timbrado e assinado pelo representante legal, onde
firma que a questdo dos direitos autorais, da cessao total e definitiva dos direitos
patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados
e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer
remuneracao adicional ou especial, mesmo ap6s a vigéncia do Contrato. (ANEXO XIlI)

b) Declaracdo do licitante em papel timbrado e assinado pelo representante legal,
informando que cumpre a proibi¢céo prevista no art.7° da CF - ou seja, de que nao utiliza
trabalho de menor de dezoito anos em atividades noturnas, perigosas ou insalubres, e
de trabalho de menor de quatorze anos, salvo na condi¢cdo de aprendiz. Sugerimos o
modelo apresentado no ANEXO IX, em papel da prépria empresa, contendo o carimbo
ou impresso identificador do CNPJ/MF da firma proponente, assinadas por pessoa
legalmente habilitada e que seja possivel identificar quem assinou;

c) Declaracéo elaborada em papel timbrado e subscrita pelo representante legal da
licitante, assegurando a inexisténcia de impedimento legal para licitar ou contratar com
a Administracdo. Sugerimos o modelo apresentado no ANEXO X, em papel da prépria
empresa, contendo o carimbo ou impresso identificador do CNPJ/MF da firma
proponente, assinada por pessoa legalmente habilitada e que seja possivel identificar
guem assinou;
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d) Declaracédo do licitante, em papel timbrado da empresa, comprometendo-se a
informar, a qualquer tempo, sob as penalidades cabiveis, a existéncia de fatos
supervenientes impeditivos de habilitacdo. Sugerimos o modelo apresentado no
ANEXO XI.

12.2. - As Certiddes, Certificados ou Declaragcfes que néo tragam suas validades
expressas, serdo consideradas pela Comissdo Permanente de Licitacdo, valida por 60
(sessenta) dias, a contar da data de sua emissao.

12.3. - Quando a licitante apresentar certiddo extraida por meio da internet, que nao
seja original, a Comissao efetuara a consulta no site correspondente, para verificacdo
da sua autenticidade.

12.4. - Serédo consideradas inabilitadas automaticamente os participantes que nao
apresentarem a documentacao solicitada ou apresentarem-na com vicios ou defeitos
gue impossibilitem seu entendimento ou ndo atendam satisfatoriamente as condicdes
deste edital.

13. - DO CRITERIO DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

13.1 - O julgamento compreendera a analise e pontuacdo dos documentos contidos
nos involucros da Proposta Técnica das licitantes, conforme as normas de julgamento
gue sao apresentadas a seguir.

13.1.1.- Para efeitos deste Edital, serd desclassificada a Proposta Técnica que nao
atingir, pelo menos, 50 (cinquenta) pontos, equivalentes a 50% (cinquenta) por cento
da pontuacdo maxima possivel.

13.1.2.- Para julgamento do critério de qualidade técnica da proposta, a avaliacdo das
propostas técnicas sera feita pela subcomisséo técnica de Licitacdo, especialmente
constituida para esse fim, no prazo de até 10 (dez) dias Uteis contados da data da
abertura dos invélucros contendo a Proposta Técnica, nos termos do artigo 10 da Lei
12.232 de 29 de abril de 2010.

13.1.3.- A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica ou sua
apresentacao em desacordo com o presente Edital, implicar4 na desclassificacdo da
proposta.

13.1.4.- Na apreciacdo das Propostas Técnicas, sera considerada a linha de atuacao
desenvolvida, sendo certo que receberd um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos
entre os diversos tépicos de julgamento, da seguinte forma:

13.1.4.1. - Plano de Comunicacao Publicitaria (méaximo de 70 (setenta) pontos no total).

ITENS PONTUACAO CRITERIO

1 - Raciocinio| Notade 0a 10. sendo: a) a acuidade demonstrada na andlise
Basico ’ das caracteristicas e especificidades do
ANUNCIANTE e do contexto de sua

0 — ndo atende atuagéo;
1 a 3 - atende pouco; b) a pertinéncia dos aspectos
4 a 6 — atende| relevantes e significativos
medianamente; apresentados, relativos as
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7 a 8 — atende bem;

9 a 10 — atende com
exceléncia.

necessidades de
publicitaria identificadas;
C) a assertividade demonstrada na
analise do desafio de comunicacédo a
ser superado pelo ANUNCIANTE.

comunicagao

2 - Estratégia de
Comunicacao
Publicitaria

Nota de 0 a 25, sendo: O
— nao atende;

1 a 6 — atende muito
pouco;

7 a 10 — atende pouco

11 a 14 — atende
medianamente;
15 a 18 — atende

relativamente bem:;
19 a 21 — atende bem;

22 a 25 — atende com
exceléncia.

a) Entendimento sobre o objetivo de
comunicacdo exposto no Anexo |
briefing;

b) Amplitude e adequacdo dos
desdobramentos positivos do conceito
proposto na solugéo apresentada;

€) Exequibilidade e conhecimento
técnico comunicacional demonstrados
na estratégia de comunicagdo
apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulacao,
abrangéncia, pertinéncia, profundidade
e relevancia dos  argumentos
demonstrados sobre o cliente, seu
publico alvo e a solucao escolhida.

3 - Ideia Criativa

Nota de 0 a 25, sendo: O
— nao atende;

1 a 6 — atende muito
pouco;

7 a 10 — atende pouco

11 a 14 — atende
medianamente;

15 a 18 — atende
relativamente bem:;
19 a 21 — atende bem;

22 a 25 — atende com
exceléncia.

a) Adequacéo da ideia criativa ofertada
ao cliente;

b) Entendimento sobre o publico alvo,
linguagem, objetivos, projetos, acdes e
programas de Governo;

c) Originalidade, criatividade,
simplicidade, adequacéo, pertinéncia e
entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da
Unidade Contratante e sua insergéo nos
contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das
pecas e do material;

f) Clareza e objetividade das
solucdes apresentadas.

4 - Estratégia
de Midia e
N&o Midia

Nota de 0 a 10, sendo: O
— nao atende

1 a 3 — atende pouco;

4 a 6 - atende
medianamente;

7 a 8 — atende bem;

9 a 10 — atende com
exceléncia.

a) Conhecimento técnico
demonstrado, notadamente dos habitos
de consumo, e clareza quanto a este
tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-
alvo, consisténcia da  solugdo
apontada, pertinéncia e aproveitamento
das oportunidades, de forma eficaz e
eficiente;

¢) Demonstracdo efetiva de
economicidade da solucdo do desafio,
na aplicagcdo da verba, conjugada com
adequacdo e otimizacdo de seu
aproveitamento.

13.1.4.2. - Conjunto de Informag¢fes (méximo de 30 (trinta) — pontos no total)

| - Capacidade de atendimento: (Maximo del5 pontos)
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ITENS PONTUACAO CRITERIO

1 - Principais | Notade 0 a 3, sendo: a)_ Porte, tr_ac_ligéo e conceito dos

Clientes clientes do licitante;

. _ b) Conceito dos produtos e ou
0 —nao atende; servicos dos clientes do licitante no
1 a2 - atende; mercado ou relevancia da atuacéo
3 — atende com exceléncia | desses na sociedade.
2 - Qualificagdo | Nota de 0 a 5 pontos Conforme item 13.1.4.2.1 do

técnica da equipe
de profissionais.

Edital

3 - Estrutura
Fisica -
instalacdes,
infraestrutura
€ recursos
materiais

Nota de 0 a 3, sendo:

0—néo atende; 1 a
2 — atende bem; 3
— atende com
exceléncia

Avaliacdo das instalacbes, da
infraestrutura e dos recursos
materiais que estarao a disposicao
da execucéo do contrato.

4 - Sistematica do
relacionamento
entre a Prefeitura e
a CONTRATADA

Nota de 0 a 4, sendo:

0 — Nao atende;
1 a2 - atende;

3 a 4 — atende com
exceléncia.

Adequacédo da sistemética/
operacionalidade proposta pelo
licitante, em sua  solucédo
(viabilidade de  implementacéo,
efetividade dos meios e processos
e demais formas que comprovem a
capacidade de atendimento da
empresa).

13.1.4.2.1 A qualificagé@o técnica da equipe de profissionais do licitante (exigida no subitem

9.1.1, Inciso

“Ill [T}

alinea “a

) sera avaliada com base na formacgao académica e experiéncia desses

profissionais exclusivamente e, areas afetas ao objeto da presente licitacdo, sendo que a
comprovacao devera ser feita pelo licitante, por meio do curriculum vitae resumido de cada
profissional, os quais devem ser apresentados por meio de cépia simples. Receberd no maximo,
5 (cinco) pontos, segundo as tabelas abaixo:

Formagéo Sem Superior Superior Pés-graduacdo na
Académica Formacdo | incompleto Completo area
Pontos 0 1 2 3

Experiéncia

Profissional la4anos 4 a 8 8 a 12 > 12 anos

na area anos anos
Pontos 1 2 4

Il - Repertério (méximo de 15 pontos)
PONTUACAO CRITERIO

1 - Cases (campanhas

publicitarias)

Nota de 0 a 10,
sendo: 0 — néo
atende

1 a 3 —atende pouco;
4 a

medianamente;

6 — atende

7 a 8 — atende bem:;

9 a 10 — atende com
exceléncia.

a) Consisténcia das relacbes de
causa e efeito entre o desafio ou
problema a ser resolvido e a solugéo

proposta;
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2 - Pecas isoladas Nota de O a 5, b) Evidéncia de planejamento da

sendo: 0 — nao solugdo, bem como qualidade na

atende execugao das solucgoes;

1 a 2 — atende pouco; . .

¢) Relevancia dos resultados obtidos,
3 a 4 — atende bem oo
com criatividade e clareza.

5 — Atende com

exceléncia.

13.1.5. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a
metodologia a seguir.

13.1.5.1 Na avaliacéo realizada pela Subcomisséo Técnica, devera existir a classificacdo: néo
atende, atende pouco, atende medianamente, atende bem ou atende com exceléncia, como
parametro para as classificacdes e a justificativa escrita das raz6es que as fundamentaram.

13.1.5.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no méaximo, os seguintes
pontos:

PONTUAGAC | poNTUAGAO
QUESITOS MAXIMA POR MAXIMA
QUESITOS

1. Plano de Comunicacdo Publicitaria
9 I. Raciocinio Béasico 10 pontos
ﬂ Il. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 25 pontos
)
8' Ill. Ideia Criativa 25 pontos
8 IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 10 pontos

TOTAL 70 pontos

2. Conjunto de Informagdes

|. Capacidade de Atendimento 15 pontos
Il. Repertorio
15 pontos
TOTAL 30 pontos
PONTUACAO 100 pontos

MAXIMA

13.1.5.3. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas no subitem 9.1.2
para apresentacdo do Repertério e Experiéncia da empresa, sua pontuagcdo maxima,
nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a
proporcionalidade obtida mediante a aplicacdo de regra de trés simples, em relacao as
respectivas pontuacdes maximas previstas no subitem 13.1.4.2. inciso |l deste Edital.

13.1.5.4. A pontuacdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos
atribuidos por cada membro da Subcomisséo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa
decimal.

13.1.5.5. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou
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subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a
20% (vinte por cento) da pontuacdo méxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital.

13.1.5.6. Persistindo a diferenca de pontuacgéo prevista apds a reavaliagdo do quesito
ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacoes
consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os levaram a manter
a pontuacao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos
0s membros da Subcomisséo e passara a compor o processo desta licitagao.

13.1.5.7. Fica estabelecido que em havendo empate na pontuacéo atribuida a Proposta
Técnica, sera levado em consideracdo para o desempate a importancia dos quesitos,
na seguinte ordem: Estratégia de Comunicacgéo Publicitaria, Ideia Criativa, Raciocinio
Basico e Estratégia de Midia e Nao Midia, em permanecendo o empate, sera realizado
sorteio.

13.1.5.7.1. Persistindo o empate apds a utilizacdo dos critérios do item 11.3.4.2., a
deciséo seré feita por sorteio, a ser realizado na propria sessdo ou em ato publico
marcado pela Comisséo Especial de Licitacao, cuja data sera divulgada oportunamente
e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13.1.5.8. Seré desclassificada a Proposta Técnica que obtiver pontuacdo zero em
gualquer um dos quesitos ou subquesitos.

13.1.5.9. Sera desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais
exigéncias do presente Edital, salvo na hipétese de aspectos puramente formais.

13.1.5.10. Se houver desclassificacao de alguma proposta técnica por descumprimento
de disposi¢des do instrumento convocatorio, ainda assim sera atribuida pontuacéo a
seus quesitos, a sera lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em involucro
fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissao técnica, até que expirem
0S prazos para interposicao de recursos relativos a essa fase da licitagdo, exceto nos
casos em que o descumprimento resulte na identificacdo do proponente antes da
abertura do invélucro.

14 - DO CRITERIO PARA A PONTUAQAO DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1. - As Propostas de Preco das licitantes classificadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢gdes estabelecidas neste edital e em
Seus anexos.

14.2. — A classificacdo das propostas de preco sera feita mediante a aplicacdo do
critério de julgamento do menor preco, considerando um maximo de 100 (cem) pontos.

14 .2.1. Até 40 (quarenta) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores de
custos internos com base na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (um ponto para cada 1% - um por cento
- de desconto e limitado a 40% - quarenta por cento - do valor da tabela).

14.2.2. Até 30 (trinta) pontos para 0s menores honorarios oferecidos sobre o custo
orcado junto a fornecedores especializados, na prestacéo de servi¢os e de suprimentos
externos, nos termos do subitem 3.6.1 das Normas-Padrao (seis pontos para cada 1%
de desconto sobre os 15% originais, até o limite de 5% de desconto).
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14.2.3. Até 30 (trinta) pontos para menores honorarios oferecidos quando a
responsabilidade da mesma limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do
servico ou suprimento nos termos do subitem 3.6.2 das Normas-Padréo (seis pontos
para cada 1% de desconto sobre os 10% originais, até o limite de 5% de desconto).

14.3. Nao se considerara qualquer oferta de vantagem né&o prevista no edital, nem
preco ou vantagem baseados em ofertas de outras empresas licitantes.

14.3.1. A avaliacdo da Proposta de Precos sera pelo maximo de 100 (cem) pontos. Na
avaliacdo da proposta de precos sera atribuida pontuacdo em seus itens através dos
seguintes critérios:

A — Desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul. (Até 40 pontos)

A.1. Critério de desconto de 0 (zero) a 40 (quarenta)%, equivalendo 1 ponto a cada 1%
de desconto. Ex: 0% = zero pontos; 10% = 10 pontos; 20% = 20 Pontos, e assim
sucessivamente até 40% = 40 pontos.

B — Honorarios por servicos de terceiros (Até 30 pontos)

B.1. Remuneracao entre 10% a 15% (honoréarios oferecidos sobre o custo orcado
junto a fornecedores especializados, na prestacdo de servigcos e de suprimentos
externos).

Honorarios a serem | Pontos Concedidos Total da Pontuacao
aplicados Auferida

15% Zero ponto Zero

14% 1 ponto Seis

13% 2 pontos Doze

12% 3 pontos Dezoito

11% 4 pontos Vinte e Quatro

10% 5 pontos Trinta

C — Honorarios por contratar e efetuar pagamento (Até 30 pontos)

C.1 Remuneracdo entre 05% a 10% (honorarios oferecidos quando a
responsabilidade da mesma limitar-se exclusivamente a contratacao ou pagamento
do servico ou suprimento).

Honorérios a serem | Pontos Concedidos Total da Pontuagéao
aplicados Auferida

10% Zero ponto Zero

9% 1 ponto Seis

8% 2 pontos Doze

7% 3 pontos Dezoito

6% 4 pontos Vinte e Quatro

5% 5 pontos Trinta

14.4. - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo sido julgados os recursos porventura
interpostos, ou havendo desisténcia dos mesmos, a comissédo de licitagdo elaborara
relatorio e parecer conclusivo, com o resultado da licitacdo e os encaminhara para
homologacao do resultado do julgamento e adjudicacdo do objeto & empresa licitante
vencedora.

14.5. - A Nota da Proposta de Precos (total de pontuacdo auferida) servird para o
célculo da nota final de acordo com o item 14.

14.6. - Serao desclassificadas as propostas que:
| - Nao atenderem as disposi¢des contidas neste edital;

Il - Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;
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[1l- Apresentarem percentual de desconto superior a 40% (quarenta por cento) sobre
0s custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (SINAPRO);

IV - Apresentarem percentual de honorarios superiores a 15% (quinze por cento)
pertinentes a supervisdo de producao externa incidente sobre os custos de servi¢os
e suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboracdo de pecas e materiais
contratados com fornecedores;

V - Apresentarem percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento) incidente
sobre os custos de contratagcdo ou pagamento de servigos ou suprimentos, quando a
responsabilidade da agéncia limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do
Servico;

VI - Apresentarem percentuais fora dos limites constantes do Anexo “B” das Normas-
Padréo da Atividade Publicitaria.

15 - DA CLASSIFICACAO FINAL
15.1. - O calculo da NOTA FINAL das propostas das licitantes sera feito mediante
aplicacao da seguinte férmula:

NF = (NPT*6+NP*4), onde:
10

NF = Nota Final
NPT = Nota da Proposta Técnica
NP = Nota da Proposta de Pregos

15.2. - A classificacdo final sera realizada com base no valor da Avaliacdo Final,
classificando-se em primeiro lugar a proponente que obtiver a maior média ponderada,
em segundo lugar, a que obtiver a segunda maior média ponderada e, assim,
sucessivamente.

15.3. - Erros aritméticos serdo retificados da seguinte forma: se houver discrepancia
entre 0s percentuais propostos, prevalecera o montante por extenso; e se a licitante
nao aceitar a correcdo do erro, sua proposta sera rejeitada.

15.4. - N&o serao levadas em consideragdo vantagens ndo previstas neste edital, nem
ofertas de reducdo sobre a proposta que melhor atenda aos interesses da
Administracdo Publica Municipal.

15.5. - Em caso de empate, a agéncia vencedora sera aguela que tiver a maior nota
técnica.

15.6. - A classificagdo das Propostas sera feita em ordem decrescente dos numeros
correspondentes as Notas Finais, sendo declarada vencedora a licitante mais bem
classificada na nota final.

16 — DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

16.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverao ser interpostos
no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimacg&o do ato ou da lavratura
da ata, em peticdo escrita dirigida a autoridade superior, por intermédio da Comisséo
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Permanente de Licitacdo, no seguinte endereco: Av. Francisco Alves da Silva n°® 443
centro, Deodapolis - MS, de segunda a sexta-feira, das 07:00 as 11:00 h e das 13:00h
as 17:00 h, ou por email: editaisprefeituradeodapolis@gmail.com

16.2. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderao
impugna-lo no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis.

16.3. Recebida(s) a(s) impugnagéo(bes), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissao
Permanente de Licitacdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco)
dias ateis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e
respectiva(s) impugnacéao(des) a autoridade superior, que decidird em 5 (cinco) dias
Gteis contados de seu recebimento.

16.4. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou n&o identificado no processo como
representante da licitante.

16.5. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposicao de recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em
local e horario a serem indicados pela Comissao Permanente de Licitacéo.

16.6. Os recursos das decisfes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e
julgamento de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissédo Permanente de
Licitacdo - motivadamente e havendo interesse para o municipio de Deodapolis- MS,
atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisées.

17 - DA EXECUCAO DO CONTRATO

17.1. - O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as
clausulas avencadas, cronograma de atividades e demais disposi¢cdes legais,
respondendo cada uma pelas consequéncias de seu inadimplemento ou
descumprimento, total ou parcial.

17.2. - Os casos omissos serao resolvidos de acordo com as normas de regéncia do
certame.

17.3. - Todo o material produzido pela licitante vencedora e pago pela contratante sera
de propriedade da Prefeitura Municipal de Deodapolis - MS, ficando sua utilizagcéo
sujeita as determinacdes da legislacdo de direitos autorais.

17.4. - Aempresa declarada vencedora sera convidada a assinar o contrato cuja minuta
faz parte integrante desta licitacdo (ANEXO IV), o que devera fazé-lo dentro de 03 (trés)
dias da convocacéao, na forma do Artigo 64 da Lei n.° 8.666/93, podendo ser
prorrogado por igual periodo, se for o caso, sob pena de decair do direito a contratacao
e ser convidado o licitante classificado em 2° (segundo lugar), se convier a
Administragéo, e assim sucessivamente.

17.5. - A Contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢cdes contratuais, 0s
acrescimos ou supressdes que se fizerem nos servicos em até 25% (vinte e cinco por
cento) da quantidade inicialmente estimada.

18 - DAS SANCOES

18.1. - A recusa injustificada da licitante vencedora em assinar o Contrato decorrente
desta licitagdo, no prazo fixado, caracterizara o descumprimento total das obrigacdes
contratuais impondo a esta, ao pagamento de 10% (dez) por cento do valor total do
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contrato, salvo os casos fortuito ou forga maior, sem prejuizos as penalidades previstas
na Lei Federal n°8.666/93 e alteracdes.

18.2. - Pelo descumprimento parcial ou total do contrato, ao inadimplente serao
aplicadas as seguintes sancdes legais, a saber:

18.2.1. - Adverténcia por escrito, quando o contratado praticar irregularidade de
pequena monta,;

18.2.2. Multa administrativa no percentual de 0,5% (meio por cento), sobre o valor do
item adjudicado, por dia de atraso nos servi¢os, a partir do primeiro dia util da data
fixada para a entrega dos servigos, limitada a 10%(dez por cento) do valor do mesmo;

18.2.3. - Suspenséo temporaria de participacdo em licitacao, impedimento de contratar
com a Prefeitura Municipal de Deodapolis - MS, até o prazo de dois anos;

18.2.4. - Declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracao
Municipal, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja
promovida a reabilitacdo, na forma da lei, perante a prépria autoridade que aplicou a
penalidade;

18.2.5.- Por infragdo de qualquer outra clausula contratual ndo prevista nos subitens
anteriores, sera aplicada multa de 10% (dez) por cento sobre o valor total do contrato
corrigido e atualizado, cumulavel com as demais sancdes, inclusive rescisdo
contratuais, na verificacdo do descumprimento dos artigos 78 e seguintes da Lei n°
8.666/93 e alteracoes.

18.3. - As penalidades previstas no item anterior ndo se aplicardo aos licitantes
reébmanescentes convocados em virtude da ndo aceitacdo da primeira colocada,
ressalvado o caso de inadimplemento contratual, apds a contratacdo de qualquer das
empresas classificadas.

18.4. - As sancdes de adverténcia e multa poderéo, ainda, ser aplicadas nos seguintes
casos:

a) descumprimento das determina¢cBes necessdarias a regularizacdo das faltas ou
defeitos observados nos servicgos licitados ou no fornecimento;

b) outras ocorréncias que possam acarretar transtornos na execu¢do do contrato,
desde que néo caiba aplicagcédo de san¢ao mais grave.

18.5. - Quaisquer multas aplicadas deverao ser recolhidas a tesouraria da Prefeitura
Municipal de Deodapolis - MS dentro do prazo de 03 (trés) dias Uteis, apds a respectiva
notificacao.

19 - DA DOTACAO ORCAMENTARIA

19.1. - As despesas decorrentes da contratacdo, objeto desta licitacéo, correrdo a conta
dos recursos especificos por conta das seguintes dotagbes orcamentarias: 04.000 -
Secretaria Municipal de Gestdo Administrativa e Financeira, 04.005 - Departamento
Administrativo e Financeiro, 04.122.0043 - Administracdo Geral, 2.053 - Manutencéo
da Secretaria Municipal de Gestdo Administrativa e Financeira. 3.3.90.39.00 - Outros
Servigos Terceiros Pessoa Juridica, e no exercicio futuro as dotagdes que a substituir:
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20 - DO PRAZO DE EXECUCAO DOS SERVICOS:

20.1. - O prazo de execuc¢do dos servigos constantes deste Edital sera de 12 (doze)
meses a contar da assinatura do Contrato, podendo ser prorrogado mediante Termo
Aditivo, na forma prevista no art. 57, inciso Il, da Lei 8.666/93, alterada pela Lei
8.648/98, a critério da Prefeitura Municipal, por iguais e sucessivos periodos.

20.2. - A licitante vencedora ficara obrigada a revisar as suas expensas 0 Servico que
vier a ser recusado, sendo que o ato de recebimento ndo importara sua aceitacao.

20.3. - Independentemente da aceitacdo, a adjudicataria garantirda a qualidade dos
servicos obrigando-se a refazer aguele que estiver em desacordo com a proposta.

21 - DOS PRECOS E DO PAGAMENTO:
21.1 - A Prefeitura Municipal de Deodapolis - MS podera investir em publicidade,
através da agéncia vencedora desta licitacdo, até o valor maximo de R$ 360.000,00
(trezentos e sessenta mil reais), incluidos quaisquer custos, internos ou externos,
incluidos descontos, honorarios e outros.

21.2. - Pelos servigos prestados, constantes neste edital, a contratada sera remunerada
em forma prevista e especificada administrativamente, sendo que 0s pagamentos serao
efetuados no prazo maximo de 30 (trinta) dias Uteis apds o recebimento definitivo dos
servigos pela contratante.

21.3. - Para efeito de processamento dos pagamentos devido a contratada, a
contratante exigira apresentacdo de documentacdo fiscal prépria emitida pela
contratada, acompanhada de copias das faturas de terceiros em geral e respectivos
comprovantes, como também dos demonstrativos de despesas (Resumo de Custo) e
respectivos comprovantes referentes a producao.

22 - DAS DISPOSICOES GERAIS:

22.1. - O acolhimento para exame das propostas e a sua classificacdo ndo gera direito
adquirido ao autor de qualquer delas na adjudicagéo do servico que constitua o0 seu
objeto.

22.2. - O ndo comparecimento de qualquer dos participantes na reunido em que serao
recebidos os invllucros de proposta técnica, de proposta de precos e de habilitacao
nao impedira que ela se realize, ndo cabendo ao ausente direito de reclamacéo de
gualquer natureza.

22.3. - O Prefeito Municipal de Deodapolis - MS podera, até a homologag¢do do
procedimento, revogar a presente licitacdo, por razdes de interesse publico decorrente
de fato superveniente, devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar
tal conduta, sem direito a indenizagdo ou ressarcimento aos licitantes, ou ainda,
proceder a anulacdo da mesma quando incidir ilegalidade no procedimento licitatorio,
mediante despacho fundamentado.

22.4. - Nao sera permitida que a proponente faca retificagbes e cancelamentos de
precos ou alteracdes nas condicdes estipuladas, uma vez entregues as propostas.

22.5. - Apos a homologacédo e adjudicacdo desta licitacdo, ndo sera permitido ao
licitante declarado vencedor, o direito de cancelamento da proposta ou rescindir o
contrato correspondente, ficando 0 mesmo sujeito as penalidades previstas neste
Edital, concomitantemente as demais normas previstas na legislacéo pertinente.
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22.6. - A(s) davida(s) que surgirem em qualquer fase do procedimento licitatorio, seréo
dirimidas pela Comissdo Permanente de Licitagdo, observados os preceitos legais
pertinentes. E facultada & Comissdo Permanente de Licitacdo ou autoridade superior,
em qualquer fase desta concorréncia, a promocéao de diligéncia destinada a esclarecer
ou complementar a instrucdo do processo licitatorio, vedada a inclusao posterior de
documento ou informagao que deveria constar originalmente dos Documentos de
Habilitac&o ou das Propostas Técnica e de Precos.

22.7. - Para fins dessa CONCORRENCIA PUBLICA, o Briefing (Anexo |) atende as
exigéncias do projeto basico a que se referem o art. 11 da Lei Federal n°8.666/93 e
posteriores alteragdes.

22.8. - Caso nao haja expediente na Prefeitura, no dia fixado para abertura dos
invélucros de proposta técnica, proposta de precos e habilitagéo, fica automaticamente
transferida a data, para o primeiro dia util subsequente.

22.9. - So terdo direito de usar da palavra, rubricar as documentacdes e as propostas,
apresentar reclamagdes ou recursos e assinar a ata, representantes legais dos
concorrentes habilitados para o ato e os membros da Comissdo Permanente de
Licitagao.

22.10. - Complementam este Edital os seguintes anexos:

Anexo - | Briefing

Anexo - || Proposta de Precos

Anexo - Il Tabela referencial de precos de servicos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do MS - SINAPRO

Anexo -1V Minuta de Contrato

Anexo - V Planilha individual de avaliacdo da Proposta Técnica — Plano de
Comunicacédo Publicitaria

Anexo - VI Planilha individual de avaliacdo da Proposta Técnica — Conjunto de
Informacgdes

Anexo - VII Planilha geral individual de avaliacdo da Proposta Técnica

Anexo - VIII Planilha individual de avaliacdo da Proposta de Precos

Anexo IX Declaracdo - Ndo emprega menor

Anexo X Declaracao - Ndo ha impedimento legal para participar de licitacao

Anexo Xl Declaracédo - Inexistem fatos supervenientes

Anexo XII Declaracédo — Direitos de Autor

Anexo XIlI Declaracdo de enquadramento como MEI, Microempresa ou
Empresa de Pequeno Porte.

Deodapolis - MS, 25 de outubro de 2023.

JEAN CARLOS SILVA GOMES
Secretario Munic. de Gestdao Administrativa e Financeira
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ANEXO |

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 140/2023
MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA N° 4/2023

Briefing

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO INSTITUCIONAL

Primordialmente, a Agéncia de Tecnologia - AGETEC da Prefeitura de Deodapolis/MS
possui o0 objetivo de garantir que todos os segmentos da sociedade tenham acesso
pleno a informacéo, tanto como ferramenta de promocao da cidadania, como para o
desenvolvimento socio-cultural e total transparéncia entre a administracdo e 0s
municipes.

As estratégicas da Prefeitura direcionam Deodapolis para o futuro, com foco no
desenvolvimento econdmico sustentavel e nos avangos sociais e na preservacao do
meio ambiente.

A Administracdo Municipal busca o envolvimento de todas as camadas da
comunidade em suas acdes para melhorar a qualidade de vida na cidade.
Consequentemente se faz necessério a utilizacdo de uma planejada comunicagao
social para informar, mobilizar, orientar, educar, esclarecer, envolver, convocar e
prestar contas a populacdo, desenvolvendo um relacionamento cada vez mais
proximo e transparente com os cidadaos.

Assim, uma das grandes diretrizes é desenvolver maneiras para interagir com a
populacdo de forma cada vez melhor e mais agil, estabelecendo canais acessiveis
aos cidadaos e diversificando recursos e estratégias de comunicac¢ao, além da midia,
para atender a todos os segmentos da sociedade, com meios e veiculos de
comunicacdo adequados, em termos de linguagem, contetdo e forma.

1. SITUACAO GERAL

A Prefeitura Municipal de Deodapolis enfrenta o desafio de informar e divulgar suas acoes,
programas e atos. A publicidade, como ferramenta de comunica¢do social, visa tornar
transparentes as iniciativas do municipio, reforcando a imagem institucional da Prefeitura como
um orgao publico que esta ao lado do cidaddo. Deodéapolis abrange diversas areas de atuacéo,
cada uma com suas proprias demandas e necessidades de comunicac¢do. Algumas éareas
exigem uma comunicacdo intensa, enquanto outras requerem menos. Portanto, é essencial
uma avaliacéo precisa para assegurar que a comunicacao seja eficaz e que os recursos sejam
usados de maneira eficiente. I1sso inclui considerar os custos de veiculacdo e producéo, com o
objetivo de alcancar campanhas de alta qualidade que desempenhem com exceléncia sua
funcdo comunicativa.

2. DESAFIO DE COMUNICACAO

A Administracdo Municipal de Deodépolis tem empreendido a¢Bes de grande relevancia na
reestruturacdo da gestdo publica, visando aprimorar a eficiéncia dos servigos oferecidos a
comunidade. Isso envolve a revitalizacdo das Estratégias de Saude da Familia (ESFs), a
inauguragdo da moderna Unidade do Centro de Especialidades, além da constru¢cdo de uma
Creche Municipal e de obras em progresso em varias localidades do municipio.

No entanto, mesmo com esses notaveis avancos, é essencial destacar que a populacao
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frequentemente ndo esta ciente dessas melhorias significativas. Diversas obras estdo em
andamento em nossa cidade, tornando fundamental garantir a adequada divulgacdo dessas
iniciativas para atingir todas as camadas da sociedade e manter a comunidade informada sobre
as transformacdes positivas que estéo ocorrendo na administragdo publica local.

3. OBJETIVOS DE COMUNICACAO - GERAL E ESPECIFICOS
Objetivos da Comunicacdao:

1. Posicionar: Reforcar a imagem de Deodépolis como uma comunidade em constante
crescimento, inovagao e qualidade de vida para seus cidadaos.

2. Reposicionar: Alterar a percepcdo anterior da populacdo sobre a administracdo
municipal, destacando a eficiéncia e a transparéncia na gestao publica.

3. Valorizar: Enfatizar os servigos e iniciativas prestados pela Prefeitura de Deodapolis,
destacando seu valor e impacto positivo na vida dos moradores.

4. Lancar: Apresentar com entusiasmo e clareza novos programas, Servigos ou projetos
gue visem a melhoria da cidade e do bem-estar da comunidade.

5. Informar: Disseminar informagdes precisas e relevantes sobre as a¢cfes da prefeitura,
mantendo os cidaddos bem informados.

6. Divulgar: Ampliar a visibilidade das iniciativas municipais, promovendo maior
conhecimento sobre os servi¢os e oportunidades disponiveis.

7. Disseminar: Garantir que as informacfes cheguem a todas as camadas da sociedade,
alcancando um publico diversificado.

8. Reafirmar: Consolidar a confianca da comunidade em relacdo a administracdo
municipal, reafirmando o compromisso com a transparéncia e o bem-estar dos
cidadéos.

9. Esclarecer: Fornecer informacdes claras e detalhadas sobre programas e servigos,
eliminando davidas e mal-entendidos.

10. Orientar: Guiar os cidad&dos sobre como acessar 0s servigos municipais de forma eficaz
e aproveitar ao maximo os recursos disponiveis.

11. Estimular: Incentivar a participagcdo ativa da comunidade em eventos, programas e
iniciativas municipais que promovam o desenvolvimento da cidade.

12. Motivar: Inspirar a populacdo a se envolver em agdes civicas, voluntariado e projetos
gue contribuam para o crescimento de Deodapolis.

13. Sensibilizar: Promover uma conscientizacdo mais profunda sobre questdes sociais e
ambientais, incentivando agfes sustentaveis e solidarias.

4. COMUNICACAO ESPECIFICA:

e Abranger projetos especificos, obras, servicos e agdo comunitaria, da
administracao direta ou indireta; - Manter a populacéo informada sobre servi¢os
prestados pela Prefeitura a fim de garantir a qualidade dos mesmos;

e Criar campanhas que procurem orientar e promover a parceria com segmentos
da comunidade e também levar ao conhecimento de todos os 6rgaos da
sociedade civil, as iniciativas de promocé&o social, mobilizando-os para a agao
conjunta, no que diz respeito as camadas mais carentes; - Objetivar uma
publicidade institucional de utilidade publica.

5. ABRANGENCIA DOS SERVICOS:

e estudo, planejamento, criagdo, produgéo, distribuicdo, veiculacdo e controle de
resultados de campanhas e pecas publicitarias, considerando jornais, revistas,
emissoras de radio e TV, internet, outdoors, busdoor, faixas, cartazes, folders e
outros meios de veiculacao;

e desenvolvimento ou gerenciamento de pesquisas de opinido e de mercado;

e elaboracdo de marcas, expressdes de propaganda, logotipos e de outros
elementos de identificacdo e fixagcao de programacéo visual;

e assessoramento e supervisdo em planejamento e execucdo de projetos
audiovisuais, projetos multimidia e demais ferramentas de comunicacdo e
marketing, supervisdo de servigos terceirizados e coordenagdo das demais
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atividades que venham a ser necessarias para a melhor divulgacdo e
implementa¢&o dos atos do municipio;

e prestacdo de servigos, seja diretamente ou por terceiros, tais como:
telemarketing, documentacédo em video ou fotos de atividades do municipio e
distribuicdo de material. Tais servicos deverdo ter carater legal, educativo,
informativo, de orientacdo e mobilizacdo social, perseguindo sempre a meta de
eficiéncia e racionalidade na otimizagcdo e aplicagdo dos recursos, com
permanente e sistematica avaliacdo dos resultados.

A presente contratacdo sera gerenciada pela Secretaria Municipal de Administracao,
bem como pela AGETEC, a quem compete, exclusivamente, o relacionamento com a
empresa contratada.

6. PUBLICOS-ALVO
e Prioritario: A comunidade de Deodapolis, incluindo moradores de todas as idades,
sexos, niveis de escolaridade, classes sociais, ocupacfes, niveis de renda e
localizagbes dentro do municipio.
e Secundério: Publico regional, como vizinhos e amigos da regido, bem como qualquer
pessoa interessada em conhecer as iniciativas e conquistas de Deodapolis,
independentemente de sua origem geografica ou caracteristicas demograficas.

A campanha busca engajar e envolver toda a comunidade local, bem como aqueles que tém
interesse em conhecer e apoiar as iniciativas e transformac¢des em Deodapolis. Portanto, seu
alcance é amplo e inclusivo, visando a participagdo ativa de todos na construcdo de um
municipio melhor.

7. PRACAS
- Sede do Municipio e Distritos (Lagoa Bonita, Presidente Castelo, Vila Unido e Porto Vilma).

8. PERIODO

- A sazonalidade do produto, servi¢o, programa ou acao social sera indicada pela agéncia de
publicidade de acordo com sua estratégia de comunicacdo. Isso significa que a agéncia
determinar4 o periodo da campanha publicitaria com base em diversos fatores, como o
momento ideal para promover determinados servi¢os, eventos sazonais, a¢des especificas do
municipio, datas comemorativas locais ou nacionais e outras consideragdes relevantes.

A flexibilidade na escolha do periodo da campanha permitird que a agéncia adapte sua
estratégia de acordo com as necessidades especificas de cada acdo de comunicagéo,
garantindo que a mensagem seja transmitida de forma eficaz e no momento mais apropriado
para atingir os objetivos estabelecidos.

9. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO
O valor da verba para a elaboragdo da campanha simulada é de R$ 40.000,00 (quarenta mil
reais)

10. VEICULOS
Conforme a ideia criativa do Plano de Comunicacao Publicitaria.

11. CAMPANHA SIMULADA

Criar uma campanha publicitaria que promova a compreensao e o entendimento das a¢des da
prefeitura financiadas pelos impostos e aproxime a relacao entre a prefeitura e os cidadaos, é
essencial comunicar de forma transparente, informativa e envolvente.

Informar aos cidadaos sobre como os impostos séo utilizados para melhorar a cidade.
Reforgar a importancia da contribuigéo fiscal para o desenvolvimento da comunidade.
Estabelecer uma relacdo de confianca entre a prefeitura e os cidadaos.

Destacar a responsabilidade partilhada na constru¢éo de uma cidade melhor.
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12. CALENDARIO DE EVENTOS ESTIMADO:
Janeiro:

» Campanha IPTU — Rural

« Recadastramento do CAD- Unico

» Campanha Matricula Escolar

* Campanha de Saude

» Campanha Institucional

Fevereiro:
» Campanha IPTU
e Carnaval

» Campanha Matriculas servico de fortalecimento de vinculo

* Campanha de Saude

» Campanha Volta as Aulas

» Campanha Institucional

» Educagao Integrada (Educacao, Cultura e Esporte)

Marco:
* Campanha IPTU
* Campanha de Saude
« Campanha do Dia Mundial da Agua
* Campanha Institucional
» Educacao Integrada (Educacao, Cultura e Esporte)

Abril:
* Entrega de Ovos de Pascoa
* Abril Verde
» Campanha de Saude
» Campanha Institucional
» Educacao Integrada (Educacao, Cultura e Esporte)

Maio:
* Corrida do Trabalhador
* Aniversario da Cidade
* Exposi¢do Agropecuéria
» Campanha de Saude
» Campanha Institucional
» Educacao Integrada (Educacgao, Cultura e Esporte)

Junho:
» Semana do Meio Ambiente
» Campanha de Saude
» Campanha Institucional
» Educacao Integrada (Educacao, Cultura e Esporte)

Julho:
» Campanha de Saude
» Campanha Festa Julhina Municipal
« Campanha Institucional
* Julho Amarelo
 Educacao Integrada (Educacao, Cultura e Esporte)

Agosto:
» Campanha de Saude
* Agosto Lilas
» Campanha Institucional
» Educacao Integrada (Educacao, Cultura e Esporte)

Setembro:
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» Setembro Amarelo — Prevencao ao Suicidio

* Semana da Péatria

» Semana Nacional do Transito

* Campanha de Saude

» Campanha Institucional

» Educacao Integrada (Educacao, Cultura e Esporte)

Outubro:
* Qutubro Rosa
* Festa Nordestina
» Semana da Crianca
» Campanha de Saude
» Campanha Institucional
» Educacao Integrada (Educacao, Cultura e Esporte)
¢ Dia do Servidor

Novembro:
* Dia da Bandeira
» Campanha de Saude
» Campanha Institucional
» Educacao Integrada (Educacao, Cultura e Esporte)

Dezembro:
* Natal
» Campanha de Saude
* Campanha Institucional
» Educacao Integrada (Educacao, Cultura e Esporte)
e Réveillon

13. ACOES EXTRAS:
« Campanhas de Limpeza Publica
e Simpdsios,
« Congressos e Conferéncias
« Competicbes Esportivas
« Eventos Culturais (musica, teatro, cinema, danga)
« Servicos dirigidos a populagéo
« Preservagdo Ambiental
« Campanha de Arrecadacgéo / Dividas
« Projetos Educacionais
« Seguranca Publica e Defesa Civil
« AcOes Sociais
« Exposicdes de Artesanato

14. OUTRAS INFORMACC)ES
Site: www.deodapolis.ms.gov.br
Telefone: (67) 3448-1925

Email: gabinete@deodapolis.ms.gov.br

Eliton Vieira dos Santos
Diretor Presidente da AGETEC
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ANEXO Il

MODELO SUGERIDO DE PROPOSTA DE PRECOS

PROPOSTA DE PRECOS
A
Comissdo Permanente de Licitagdo do Municipio de Deodapolis - MS
Processo Administrativo n° 140/2023
MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA N° 4/2023
Sessao Publica: 12 de dezembro de 2023, as 08:30 horas.

A empresa (razao social da licitante) , sediada
a (endereco completo), inscrita
no CNPJ sob o n° , tendo recebido todos os documentos e

informacdes necessarias para o cumprimento integral das obrigacdes do objeto da
presente licitacdo, que trata da Contratacdo de Agéncia de publicidade para realizacdo de
servigos de natureza continua nos setores de marketing, publicidade e propaganda para
executar atividades a difundir ideias ou informar o publico em geral em atendimento a
prefeitura Municipal de Deodapolis - MS, ap0s cuidadoso exame e estudo do edital e seus
anexos, e estando de acordo com seus termos e com a legislacéo nele indicada, vimos
apresentar a nossa proposta conforme segue.

Declaramos que, na vigéncia do contrato oriundo do procedimento licitatério em epigrafe,
adotaremos a seguinte politica de precos para 0s servicos descritos:
a) Aplicaremos desconto de %0 (cocoecceviiiiiiiiiiiieeeeeee e ) sobre os custos
internos baseados na tabela de custos referenciais do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (SINAPRO) - tendo como limite do edital
o maximo de 40% (quarenta por cento) -, estabelecendo portantoem __ pontos nossa
pontuacao a ser aplicada neste item;

b) Aplicaremos honorarios de % (ccccerieeiiiiieeiieee e ), relativos e
pertinentes {a supervisao de producdo externa incidente sobre os custos de servicos e
suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboracdo de pecas e materiais
contratados com fornecedores - tendo como limite do edital o maximo de 15% (quinze

por cento) -, estabelecendo portanto em pontos nossa pontuacéo a ser aplicada
neste item;
c) Aplicaremos honoréarios de R T GO ), relativo a

honorarios incidentes sobre os custos de contratacdo ou pagamento de servicos ou
suprimentos, quando a responsabilidade da agéncia limitar-se exclusivamente a
contratacdo ou pagamento do servico, - tendo como limite do edital 0 maximo de 10%
(dez por cento) -, estabelecendo portanto em __ pontos nossa pontuagédo a ser
aplicada neste item;

o Obrigamo-nos, caso nos seja adjudicado o objeto da licitagdo em causa, a
comparecer na data, horario e local estabelecidos pela Comissdo Permanente de
Licitacdo, para proceder a assinatura do Contrato.

Os servicos de midia como planejamento e distribuigcdo aos veiculos serdo remunerados
a Agéncia vencedora mediante o “desconto padrédo” de 20% de acordo com o Paragrafo
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Unico do art. 11, da Lei n° 4.680/65 e Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, editada
pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padréo.

Atenciosamente,

(Local € Data).......ceeveeeeeiiiiiieeaeeeeeeeennn

(representante legal da empresa)

CARIMBO DO CNPJ/MF

OBS: O percentual de desconto a ser oferecido pela licitante incidira sobre os custos
internos de criacdo e montagem, apurados em relacdo aos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul

34



ANEXO Il

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 140/2023
MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA N° 4/2023

CUSTOS REFERENCIAIS PARA SERVICOS DE PUBLICIDADE

SINAPRO

Este Anexo - Custos Referenciais para os servigos de publicidade completo devera
ser solicitados no e-mail: editaisprefeituradeodapolis@gmail.com

2023/2024

CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE
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PREFEITURA MUNICIPAL DE DEODAPOLIS
Estado de NMato Grosso do Sul

ANEXO IV

MINUTA DO CONTRATO N°............ 12023.

Contratacdo de Agéncia de Publicidade
para realizagdo de servigos de natureza
continua nos setores de marketing,
publicidade e propaganda para executar
atividades a difundir ideias ou informar o
publico em geral em atendimento a
prefeitura Municipal de Deodapolis - MS.

| - CONTRATANTES: "O MUNICIPIO DE DEODAPOLIS”, Pessoa Juridica de Direito
Publico Interno, com sede a Av. Francisco Alves da Silva, 443 - centro de Deodapolis -
MS, inscrita no CNPJ/MF sob o n° 03.903.176/0001 - 41, através da Secretaria
Municipal de Gestdo Administrativa e Financeira, doravante denominada

CONTRATANTE e a empresa.......cccccccee..... , Pessoa Juridica de Direito Privado,
estabelecida a Rua................... e na cidade de............ccoeeeeeenn.
CEP............... , INSCHA NO CNPJI/ME NO 1o e e e e e ,

doravante denominada CONTRATADA.

I - REPRESENTANTES: Representa a CONTRATANTE O Sr....ccccccciiiiiiiiiinnnnnns ,
Secretario Municipal de Administracdo, portador do RG n° .........ccoociiiiiiiinnnnn.

SSP/.......... ,INscrito Nno CPFsob o N®.......coooivviiiiiiieecinnn, , brasileiro, casado, residente
e domiciliado na RUA..........coeeivviiiniiiiieii, [ . - centro, nesta cidade e a
CONTRATADA O Sr. i, , brasileiro, residente e domiciliado na cidade
(o [T [....... ,aRua. oo , N, bairro.................. portador do
RGN i €doOCPF MO, , @justam o presente

Contrato, mediante as clausulas e condi¢des aqui estipuladas.

Il - DA AUTORIZACAO E LICITACAO: O presente contrato € celebrado em
decorréncia da autorizagéo do Sr. Prefeito Municipal, exarada em despacho constante
do Processo Administrativo n°® 140/2023, CONCORRENCIA PUBLICA n° 4/2023 e
seus anexos, que faz parte integrante e complementar deste Contrato, como se nele
estivesse contido.

IV- FUNDAMENTO LEGAL: O presente Contrato € regido pelas clausulas e
condic¢des nele contidos, em conformidade ao que determina a Lei Federal n® 8.666/93,
de 21/06/93, com alteracbes posteriores introduzidas pelas Leis n°s 8.883/94 e
9.648/98; pelas Leis n°.s 4.680/65 e 12.232/2010, alterada pela Lei n° 14.356/2022,
Decreto n® 57.690/66, Decreto n° 4.563, de 31.12.02; das Normas-Padrao da Atividade
Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrao), e pelas disposi¢cdes
do Edital.

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Prestacdo de servi¢os de natureza continua nos setores de publicidade, marketing
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e propaganda para executar um conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepc¢ao, a criagao,
a execucao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a
distribuicdo e veiculacdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao,
com o objetivo de promover a venda de bens ou servi¢os de qualquer natureza, difundir
ideias ou informar o publico em geral. Como atividades complementares, 0s servigos
especializados pertinentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagédo e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-
alvo, os meios de divulgacdo nos quais serao difundidas as pecas e a¢des publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas; a produgédo e a execugao técnica
das pecas e projetos publicitarios criados; a criacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias no
assessoramento e apoio no desenvolvimento e execugao em agdes de comunicacao.

1.1.1 - Servigos direcionados ao planejamento, criagdo, programacéo e manutengéo de
paginas eletrbnicas da administracdo publica, ao monitoramento e gestdo de suas
redes sociais e a otimizacdo de paginas e canais digitais para mecanismos de buscas
e producédo de mensagens, infogréaficos, painéis interativos e conteudo institucional.

2.2 - A CONTRATADA néao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servicos previstos no subitem 2.1, nos termos do art. 72, da Lei n°
8.666/93.

2.3 - A CONTRATADA atuara por ordem e conta do Municipio de Deodapolis -MS, em
conformidade com o art. 3°, da Lei n° 4.680/65, na contratacdo de veiculos de
comunicacdo e outros meios de divulgacdo para compra de tempo e espaco
publicitarios dos trabalhos previstos, bem como fornecedores de servigos
especializados ou ndo para a producéo e a execucao técnica das pecas, campanhas e
materiais, além de servicos conexos e complementares de acordo com o previsto nos
itens 2.1 e 2.1.1.

2.4. Os servicos previstos no item 1.1 ndo abrangem as atividades de promocao de
patrocinio e a realizac@o de eventos festivos de qualquer natureza.

2.4.1 N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente os
projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de
comunicacdo e divulgacdo, com entrega em espacos publicitarios, ai incluidos as
instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacéo e
divulgacéo, ou o patrocinio da transmissédo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de comunicacéo e divulgacao.

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRECO E FORMA DE PAGAMENTO

2.1. Pela prestacdo dos servicos autorizados, a CONTRATANTE pagard a
CONTRATADA até o valor estimado global de R$ ...
(cree e ), depositados na Conta Corrente ...... Agéncia ......... ,
do Banco ......... , @ serem correspondentes aos servi¢os previstos na clausula primeira
deste contrato, ai incluidos divulgacdes e quaisquer custos internos ou externos que
tenha inclusive descontos, honorarios e outros.

2.2. - A Prefeitura Municipal de Deodapolis - MS reserva-se o direito de, a seu exclusivo
juizo, utilizar ou ndo a totalidade da verba prevista para a execug¢do dos servigos de
publicidade e sua decisdo ndo gerara a Contratada a garantia ou o direito de requerer
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indenizacao por quaisquer perdas e danos.

2.3. - O Preco dos trabalhos internos, como planejamento, criagdo e execucao até a
arte-final serdo calculados através de descontos de (__) sobre os itens
constantes na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Mato
Grosso do Sul (Sinapro).

2.4. - Os servigos e 0s suprimentos externos terdo 0s seus precos orcados junto a
fornecedores especializados, selecionados pela Contratada. O Contratante pagara a
Contratada “honorarios” de ___ ( ) pertinentes a supervisédo de producdo externa
incidente sobre os custos de servi¢cos e suprimentos externos de terceiros, referentes
a elaboracao de pecas e materiais contratados com fornecedores.

2.5.- Quando a responsabilidade da Contratada limitar-se exclusivamente a contratacao
ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo o Contratante pagara
a Contratada “honorarios” de ( )

2.6. - Os servigcos de midia como planejamento e distribuicdo aos Veiculos serao
remunerados a Contratada mediante o “desconto padrédo” de 20% de acordo com o0 §
anico, do art. 11, da Lei n° 4.680/65 e Norma-Padrdo da Atividade Publicitaria editada
pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padréao.

2.7. Os layouts, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela
CONTRATADA,;

2.8. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus
representantes, serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excec¢des, no
exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor
liqguido e sem cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde que
antecipadamente orcadas e aprovadas pela CONTRATANTE.

2.9. A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneragédo ou desconto de agéncia
gUando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acao publicitaria
pertinente a este Contrato.

CLAUSULA TERCEIRA - DA FORMA DE PAGAMENTO

3.1. Todo e qualquer servi¢o autorizado serd pago no prazo maximo de 30 (trinta) dias
Uteis , contados da respectiva veiculacdo, mediante a apresentacao da nota fiscal da
Contratada e dos respectivos comprovantes de veiculacdo, copias das notas fiscais ou
faturas/duplicatas quitadas, emitidas pelos veiculos e fornecedores.

3.1.1. - Para efeito de processamento dos pagamentos devido a contratada, a
contratante exigirda apresentacdo de documentagdo fiscal propria emitida pela
contratada, acompanhada de copias das faturas de terceiros em geral e respectivos
comprovantes, como também dos demonstrativos de despesas (Resumo de Custo) e
respectivos comprovantes referentes a producao.

3.2. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolve-la, para as devidas correcoes.

3.2.1. Na hipétese de devolugdo, a documentacdo serd considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

38



3.3. A CONTRATANTE nao pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente,
nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou
nao instituigdes financeiras.

3.4. Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados, pela CONTRATADA,
imediatamente ap0s a compensacdo bancaria dos pagamentos feitos pela
CONTRATANTE.

3.4.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamentos, seréo de sua exclusiva
responsabilidade.

3.5. Cada pagamento s6 sera efetuado ap6s a comprovacdo pela CONTRATADA de
gue se encontra em dia com suas obrigacdes para com o sistema de seguridade social,
mediante apresentacdo das Certiddes Negativas de Débito com o INSS, com o
FGTS e Trabalhista.

CLAUSULA QUARTA - DOS RECURSOS FINANCEIROS

4.1 - As despesas decorrentes da contratacdo, objeto desta licitagdo, correrdo a conta
dos recursos especificos por conta das seguintes dotacdes orcamentarias: 04.000 -
Secretaria Municipal de Gestdo Administrativa e Financeira, 04.005 - Departamento
Administrativo e Financeiro, 04.122.0043 - Administracdo Geral, 2.053 - Manutencéo
da Secretaria Municipal de Gestdo Administrativa e Financeira. 3.3.90.39.00 - Outros
Servigcos Terceiros Pessoa Juridica, e no exercicio futuro as dotagdes que a substituir.

CLAUSULA QUINTA - DO PRAZO

5.1 - O periodo de vigéncia deste Contrato serd 12 (doze) meses, contados a partir da
data de sua assinatura.

5.2 - O presente Contrato podera ser prorrogado mediante termo aditivo, na forma
prevista no art. 57, inciso I, da Lei 8.666/93, com alteracdes posteriores, por iguais e
sucessivos periodos, a critério da Contratante.

5.3 - Os servigos contratados poderao sofrer acréscimo de até 25% (vinte e cinco por
cento) ou supressdes em relacdo ao seu valor original atualizado - referente a alteracéo
na quantidade de servicos contratados estimados na clausula 2 deste Contrato, nos
expressos termos do 8§ 1° do Art. 65 da Lei 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DA PRESTACAO DOS SERVICOS

6.1 - A CONTRATADA executard 0s servicos previstos no contrato e fara sob a
supervisao e orientacdo da Assessoria de Comunicagao da Prefeitura Municipal, que
podera estabelecer fluxo de trabalho que melhor atenda as necessidades da
Administragdo Municipal, bem como diligenciara para que as producdes e veiculagbes
de matérias, imagens, entrevistas ndo descumpram normas constitucionais e legais,
notadamente ao controle da impessoalidade, ndo promocéo pessoal de agentes
politicos, servidores publicos e da moralidade administrativa.

6.1.1 - A Assessoria de Comunicacéo diligenciara junto a Contratada para que os
servicos a serem executados, notadamente aqueles que signifiguem a exposicdo na
imprensa de imagens, entrevistas e matérias de pessoas e dos trabalhos
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desempenhados, sejam realizados sob o carater precipuo de prestacédo de contas,
informacgdo institucional, cultural e educativa e da impessoalidade e ndo promocao
pessoal.

6.1.2- Toda e qualquer execucdo de servigcos por parte da CONTRATADA somente
podera ocorrer apO0s prévia e expressa aprovacado da Prefeitura Municipal de
Deodapolis - MS

CLAUSULA SETIMA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

7.1.Constituem obrigacbes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
Contrato ou dele decorrentes:

7.1.1. Operar como uma organizacdo completa e fornecer servicos de elevada
gualidade.

7.1.2. Realizar - com recursos préprios e, quando necessario, mediante a contratacao
de fornecedores e veiculos - todos os servicos relacionados com o objeto deste
Contrato observados as especificacdes estabelecidas pela CONTRATANTE.

7.1.3. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacédo da capacidade de
atendimento, na elaboracdo dos servicos objeto deste Contrato, admitida sua
substituicdo por profissionais com experiéncia equivalente ou superior.

7.1.4. Envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociacdes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferira CONTRATANTE as vantagens
obtidas.

7.1.4.1. O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar o compromisso antes do prazo estipulado.

7.1.4.2. Serao transferidas a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacéo de
compra de midia, incluidos os eventuais descontos e as bonificacbes na forma de
tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo veiculo.

7.1.5. Fazer cotacdo prévia de precos para todos o0s servicos realizados por
fornecedores, observadas as seguintes disposicoes:

7.1.5.1. Apresentar 03 (trés) propostas obtidas entre pessoas juridicas pela
CONTRATANTE, nos termos do disposto no art. 14 da Lei n® 12.232/10.

7.1.5.2. As propostas dos fornecedores serdo coletadas, pela CONTRATADA, em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada pela
CONTRATANTE, sempre que o fornecimento do bem ou servigo tiver valor superior a
0,5% (cinco décimos por cento) do valor total do Contrato.

7.1.5.3. Caso o fornecimento seja igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite
previsto na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da lei 8666, de 21 de junho de 1993, a
CONTRATADA esta dispensada do procedimento previsto no subitem 7.1.5.2 deste

Contrato.

7.1.5.4. O fornecimento de bens ou servicos especializados exigira sempre a
apresentacdo pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos entre
pessoas que atuem no mercado do ramo de fornecimento pretendido.

40



7.1.5.5. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora ou de omissédo na conducao dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou por erro seu em quaisquer servigos
objeto deste contrato.

7.1.5.6. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissGes ou erros na
elaboracao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda
de descontos para a CONTRATANTE.

7.1.6. Obter a aprovacao prévia e expressa da CONTRATANTE para autorizar
despesas com producéo, veiculacdo ou qualquer outra relacionada com este Contrato.

7.1.7. A contratacdo de servicos ou compra de material em empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente, participacao
societaria ou qualquer vinculo comercial somente poderé ser realizada ap6s comunicar
a CONTRATANTE este vinculo e obter sua aprovacao.

7.1.8. As informacdes sobre a execu¢édo do Contrato, com 0s nomes das contratadas,
poderao ser divulgados em site aberto pela CONTRATANTE, garantido o livre acesso
por quaisquer pessoas.

7.1.9. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 do més subsequente, um relatorio de
despesas de producéo e veiculacdo autorizadas no més anterior.

7.1.10. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitacéo.

7.1.11. Nao caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia para qualquer
operacao financeira.

7.1.12. Manter, durante a execuc¢ao deste Contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdo
exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste.

7.1.13. Cumprir a legislacéo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados
e, se e quando for o caso, com relacdo a empregados de fornecedores contratados.

7.1.14. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos por
ela, em decorréncia do objeto deste Contrato, bem como as contribui¢cdes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e
outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

7.1.15. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagao de
estarem sendo satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

7.1.16. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos
e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de acOes judiciais que |he venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente Contrato.
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7.1.16.1. Se houver acao trabalhista envolvendo o0s servicos prestados, a
CONTRATADA adotara as providéncias necesséarias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicacdes, demandas, queixas ou
representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacéo,
reembolsarda a CONTRATANTE, as importancias que esta tenha sido obrigada a pagar,
dentro do prazo improrrogavel de dez dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

7.1.17. Responder por qualquer ag&o judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, relacionadas com os servigos objeto deste Contrato.

7.1.18. Sujeitar-se a mais ampla e irrestrita fiscalizacdo e supervisdo, no que tange ao
objeto do presente Contrato, prestando os esclarecimentos solicitados e atendendo as
determinacdes efetuadas.
7.1.19. Manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e das pecas
publicitarias produzidas durante o periodo de 5 (anos) anos ap0s a extingdo do
Contrato (art. 17 da Lei 12.232/10).

CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGAC}OES DA CONTRATANTE

8.1. Constituem obrigagbes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste
Contrato ou dele decorrentes:

8.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;
8.1.2. Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacao acerca dos
servigos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deveréo

ser confirmados, por escrito, no prazo de vinte quatro horas uteis;

8.1.3. Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informacdes que se fizerem necessarios a execucao dos servicos;

8.1.4. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste Contrato;

8.1.5. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade;

8.1.6. Abrir, na internet, um site préprio para divulgacdo das informacdes sobre a
execucao deste Contrato, conforme disposto no art. 16 e paragrafo unico, da Lei n.°
12.232/10.

CLAUSULA NONA - DAS PENALIDADES

9.1. A inexecucéo parcial ou total das condi¢des pactuadas, erro de execugdo ou mora
na execuc¢dao, sujeitara a CONTRATADA as seguintes penalidades:

l.  Adverténcia;
[I. Multa de 0,5 % (cinco décimos por cento) por dia de atraso, a contar do primeiro

dia util da data fixada para a entrega do servico, calculada sobre o valor do servico
em atraso, até o maximo de 10 %(dez por cento);
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[ll. Multa de 5 % (cinco por cento), sobre o valor atualizado deste Contrato,
cumulativa com as demais sancbes, por infracdo a quaisquer outras de suas
clausulas.

IV. Suspensao temporaria de licitar e contratar com o a administracdo pelo prazo de
até 2 (anos) anos;

V. Declaracgédo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica,
enquanto perdurarem o0s motivos determinantes da punicdo ou até que seja
promovida a reabilitacdo, perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que
sera concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos
prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da sanc¢éo aplicada.

9.2. A critério da CONTRATANTE, as sanc¢des previstas nos incisos "I, “IV" e "V" do
item 8.1, desta clausula, poderao ser aplicadas juntamente com as previstas nos incisos
“II” ou “lII”, facultada a defesa prévia da CONTRATADA, no respectivo processo, no
prazo de 05 (cinco) dias uteis.

9.3. Aplicar-se-a adverténcia por faltas leves, assim entendidas como aquelas que néao
acarretarem prejuizos significativos ao objeto da contratacao.

9.4. A aplicacdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-4 em processo
administrativo que assegurara o contraditério e a ampla defesa, observando-se o
procedimento previsto na Lei n.° 8.666, de 1993.

9.5. A autoridade competente, na aplicacdo das sanc¢les, levara em consideracao a
gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano
causado a Administragéo, observado o principio da proporcionalidade.

9.6. A multa devera ser recolhida no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da
data do recebimento da comunicacéo pela CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA - FISCALIZACAO DO CONTRATO

10.1. A fiscalizagd@o do contrato sera feita pelo Sr. (2): .....ccvveeeeeiiiiiieiee e, :
nomeado pela Portaria n°...........ccccceeeeeeeeee.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA RESCISAO

11.1. O presente Contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 e
78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n°® 8.666/93.

11.2. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneracao
sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE
e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente Contrato.

11.3. Em caso de ciséo, incorporac¢éo ou fusdo da CONTRATADA com outras agéncias
de propaganda, cabera a CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente
Contrato.

11.4. A rescisao, por algum dos motivos previstos na Lei n°® 8.666/93, ndo dara a
CONTRATADA direito a indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de
interpelacéo judicial ou extrajudicial, com a excec¢éo do que estabelece o art. 79, § 2°,
da referida Lei.
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11.5. A rescisao acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a retencéo dos créditos decorrentes deste
Contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sanc¢des previstas neste
ajuste, até a completa indenizacdo dos danos.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12.1 - Fica eleito o foro da Comarca de Deodapolis - MS para dirimir quaisquer davidas
oriundas deste Contrato ou de sua interpretacdo, com rendncia expressa a qualquer
outro, por privilegiado que possa ser.

E, por estarem de acordo, lavrou-se o presente termo, em 03 (trés) vias de igual
teor e forma, as quais foram lidas e assinadas pelas partes contratantes, na presenca
de duas testemunhas.

Deodapolis - MS, de de 2023.

Secretario Munic. de Gestdao Administrativa e Finaceira - Contratante

XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX — Contratada

Testemunhas:

CPF.

CPF
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ANEXO V

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 140/2023
MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA N° 4/2023

Planilha individual de avaliacdo da Proposta Técnica - Plano de Comunicacéao
Publicitaria (maximo 70 pontos)

X - NOTA
ITENS PONTUACAO CRITERIO
¢ ATRIBUIDA
1 - Raciocinio | Notade 0a 10, sendo: | a-aacuidade demonstrada na
Basico andlise das caracteristicas e

0 - nao atende

1 a 3 - atende
pouco;
4 a 6 - atende

medianamente;
7 a 8 — atende bem;

9 a 10 — atende
com exceléncia.

especificidades do
ANUNCIANTE e do contexto
de sua atuagéo;

b- a pertinéncia dos aspectos

relevantes e significativos
apresentados, relativos as
necessidades de
comunicagao publicitaria
identificadas;

c- a assertividade

demonstrada na analise do
desafio de comunicacao a ser
superado pelo ANUNCIANTE.

2 — Estratégia de

Nota de 0 a 25,

a- Entendimento sobre o

Comunicacao sendo: 0 - ndo objetivo de comunicagéo
Publicitaria atende; exposto no Anexo | briefing;
1 a 6 — atende b- Amplitude e adequacéo dos
muito pouco; desdobramentos positivos do
7 a 10 — atende pouco conceito proposto na solugéo
apresentada;
;tlendae 4 - c- Exequibilidade e
medianamente- conhecimento técnico
15 a 18 - comunicacional
atende demonstrados na estratégia
_ de comunicacdo apresentada
relativamente bem; no desafio;
tl)gm{.i 21 - atende d- Capacidade de articulacgéo,
’ abrangéncia, pertinéncia,
22 a 25 - atende profundidade e relevancia dos
com exceléncia. argumentos  demonstrados
sobre o cliente, seu
publico alvo e a solucdo
escolhida.
3 - Ideia| Nota de 0 a 25, a- Adequacéo da ideia criativa
Criativa sendo: 0 - néo ofertada ao cliente;
atende; b- Entendimento sobre o
1 a 6 — atende publico  alvo, linguagem,
Mmuito pouco; objetivos, projetos, acbes e

7 a 10 — atende pouco

programas de Governo;
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11 a 14 -
atende
medianamente;
15 a 18 -
atende

relativamente bem;
19 a 21 - atende
bem;

22 a 25 - atende
com exceléncia.

c- Originalidade, criatividade,
simplicidade, adequacéo,
pertinéncia e entendimento
entre aproposta elaborada e o
cliente;

d- pertinéncia entre as
atividades da Unidade
Contratante e sua insercao
nos contextos social,
administrativo e econdbmico;

e- Exequibilidade e
economicidade das pecas e do
material;

f- Clareza e objetividade das
solucdes apresentadas.

4 — Estratégia

Nota de 0 a 10,

a- Conhecimento técnico

de Midia e sendo: O - ndo demonstrado, notadamente
Nao Midia atende dos habitos de consumo, e
1 a 3 — atende pouco; clareza quanto a este topico;
4 a 6 — atende| P- Entendimento quanto ao
medianamente: pl]blICNO—aJVO, COI’]SIS'[éﬂ_CI?. d_a
’ solucéo apontada, pertinéncia
7 a 8 — atende bem,; e aproveitamento das
9 a 10 — atende oportunidades, de forma
com exceléncia. eficaz e eficiente;
c- Demonstracdo efetiva de
economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da
verba, conjugada com
adequacdo e otimizacdo de
seu aproveitamento.
TOTAL -
B8[0S (] 107> 1LY TR
Data: / /

Avaliador (Subcomissédo Técnica):

Assinatura:
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ANEXO VI

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 140/2023
MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA N° 4/2023

Planilha individual de avaliagcdo da Proposta Técnica - Conjunto de Informacdes

(maximo 30 pontos)

ITENS

PONTUACAO

CRITERIO

NOTA

ATRIBUIDA

| - Capacidade de Atendimento (M&ximo 15 pontos)

1 —_
Clientes

Principais

Nota de 0 a 3,
sendo:

1 - nao atende;
1 a 2 — atende bem;

3 - atende com
exceléncia

a- Porte, tradicéo e conceito
dos clientes do licitante;

b- Conceito dos produtos e
ou servigos dos clientes do
licitante no mercado ou
relevancia da atuacgdo
desses na sociedade.

2 — Qualificacédo
técnica da equipe
de profissionais.

Nota de 0 a 5
pontos

Conforme item 13.1.4.2.1 do
Edital (ver tabela abaixo)

3 — Estrutura
Fisica -
instalacdes,
infraestrutura
€  recursos
materiais

Nota de 0 a 3,
sendo:

0 - nao
atende; 1 a2 -
atende bem 3
— atende com
exceléncia

Avaliagdo das instalacdes,
da infraestrutura e dos
recursos materiais que
estardo a disposicdo da
execucao do contrato.

4 — Sistematica do
relacionamento
entre a Prefeitura e
a CONTRATADA

Nota de 0 a 4,
sendo:

0 — Nao atende;

1 a 2 - atende
bem:;

3 a 4 -
atende com
exceléncia.

Adequacdo da sistematica/
operacionalidade proposta
pelo licitante, em sua
solucdo (viabilidade de
implementacao, efetividade
dos meios e processos e
demais formas que
comprovem a capacidade
de atendimento da
empresa).

Il - Repertério (maximo 15 pontos)

1 - Cases
(campanhas
publicitarias)

Nota de 0 a 10,
sendo:

0 — nao atende

1 a 3 -
pouco;

atende

4 a 6 — atende

medianamente;

a- Consisténcia das
relagbes de causa e efeito
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7 a 8 — atende bem;
9 a 10 — atende com
exceléncia.

2 -

isoladas

Pecas

Nota de 0 a 5,

sendo:

0 - nao
atende

1 a 2 - atende
pouco;

3 a 4 — atende bem
5 — Atende
com

exceléncia.

entre o desafio ou problema
a ser resolvido e a solucdo

proposta;

b- Evidéncia

c- Relevancia dos resultados
obtidos, com criatividade e

clareza.

de
planejamento da solugao,
bem como qualidade na
execucao das solucoes;

TOTAL -

Obs.: Tabela de avaliagdo da qualificacé@o técnica da equipe dos profissionais:

Formacéo Académica Sem Superior Superior Pés-graduacao na
Formagéo incompleto Completo area
Pontos 0 1 2 3
Experiéncia lad 4 a 8 anos 8al2 >12 anos
Profissional na area anos anos

Pontos 1 2 3 4
B[S 1 o= 1 Y7 SRR
Data: / /

Avaliador (Subcomissdo Técnica):

Assinatura:
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ANEXO VI

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 140/2023
MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA N° 4/2023

PLANILHA GERAL DE AVALIACAO - PROPOSTA TECNICA

Agéncia:

QUESITOS NOTA DO | NOTA DO | NOTA DO | Pontuagéo
AVALIADOR | AVALIADOR | AVALIADOR | final por
01 02 03 Quesito

(média).

Plano de

Comunicagéao

Publicitaria

Conjunto de

Informacdes

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (Nota Auferida) :>

Observacoes:

1) A pontuacdo final de cada quesito correspondera a meédia das notas atribuidas
pelos avaliadores, somando-se as notas e dividindo pelo nimero de avaliadores.

2) A pontuacdo final por quesito sera calculada com, no méximo, duas casas
decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;

3) A pontuacdo total da licitante correspondera a soma das pontuacdes finais.

Avaliador 01 ass.

Data: /

Avaliador 02 ass.

Avaliador 03 ass.
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ANEXO VIII

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 140/2023

MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA N° 4/2023

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO

PROPOSTA DE PRECOS

Agéncia:

QUESITOS

Descontos/

Honoréarios

PONTOS

Até 40 (quarenta) pontos para a agéncia que cobrar 0s
menores valores de custos internos com base na Tabela de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Mato Grosso do Sul (um ponto para cada 1%
- um por cento - de desconto e limitado a 40% - quarenta
por cento - do valor da tabela).

Até 30 (trinta) pontos para 0s menores honorarios
oferecidos sobre o custo or¢gado junto a fornecedores
especializados, na prestagéo de servigos e de suprimentos
externos, nos termos do subitem 3.6.1 das Normas-Padrdo
(seis pontos para cada 1% de desconto sobre os 15%
originais, até o limite de 5% de desconto).

Até 30 (trinta) pontos para menores honorarios oferecidos
quando a responsabilidade da mesma limitar-se
exclusivamente a contratacao ou pagamento do servigo ou
suprimento nos termos do subitem 3.6.2 das Normas-
Padrao (seis pontos para cada 1% de desconto sobre os
10% originais, até o limite de 5% de desconto).

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (Nota auferida) |:>

Observacoes:

1) A pontuacdo final por quesito sera calculada com, no maximo, duas casas
decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;
2) A pontuacdo total da licitante correspondera a soma das pontuacoes.
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(Este anexo deve ser feito em papel timbrado do licitante)

ANEXO IX

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 140/2023
MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA N° 4/2023

DECLARACAO DE MENOR

A Empresa ,
CNPJ n.° (endereco
completo) N° -
Bairro , Cidade - -
neste ato representada por seu proprietario/ sécio-gerente ou representante por
procuracdo o Sr. :
brasileiro, (estado civil) , profissao ,
portador da Carteira de ldentidade n° - SSP ,
inscrito no CPF/MF sob o n° .
Declara que ndo ha no quadro de pessoal desta Empresa, empregado (S) com menos
de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e, de 16 (dezesseis)
anos, em qualquer trabalho, salvo na condicdo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze)
anos, nos termos do Inciso XXXIII do art. 7°, da Constituicdo Federal e art. 27, V, da
Lei n.° 8.666, de 21 de junho de 1.993, sob a nova redacéo da Lei n.° 9.854, de 27 de
outubro de 1.999.

— , de de 2023.
local e data

Assinatura do(a) representante da Empresa
Nome:

CPF n° -

RG n° SSP/

L Jd
Carimbo Padronizado CNPJ
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(Este anexo deve ser feito em papel timbrado do licitante)

ANEXO X

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 140/2023
MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA N° 4/2023

DECLARACAQO DE IMPEDIMENTO

Declaramos, para fins do disposto no item 8.1.5 alinea b do Edital de CONCORRENCIA

PUBLICA n° 4/2023, que a empresa a Empresa ,

CNPJn.° (enderego completo) N°

- Bairro , Cidade -

- declara que ndo esta impedida de participar de licitagdes no ambito da
administracao publica federal, estadual ou municipal.

— , de de 2023.
local e data

Assinatura do(a) representante da Empresa
Nome:

CPF n° -

RG n° SSP/

L d
Carimbo Padronizado CNPJ
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(Este anexo deve ser feito em papel timbrado do licitante)

ANEXO XI

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 140/2023
MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA N° 4/2023

ANEXO Xl
DECLARACAO DE COMPROMISSO (EXISTENCIA DE FATOS SUPERVENIENTES)

A Empresa

CNPJ N.° , (endereco
completo) N° -

Bairro , Cidade - - neste
ato representada por seu proprietario/ sécio-gerente ou representante por procuracao,
o Sr. , brasileiro, (estado
civil) , profisséo , portador da Carteira
de ldentidade n° - SSP , inscrito no CPF/MF
sob o n° , N0 uso de suas atribuicdes

legais, declara que a Empresa acima mencionada, compromete-se nos termos da
legislacdo informar a qualquer tempo, sob as penalidades cabiveis, a existéncia de
fatos supervenientes impeditivos & habilitacdo, decorrente do CONCORRENCIA
PUBLICA n° 4/2023.

— , de de
local e data

Assinatura do(a) representante da Empresa
Nome:

CPF n° -

RG n° SSP/

L d
Carimbo Padronizado CNPJ
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(Este anexo deve ser feito em papel timbrado do licitante)

ANEXO XII

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 140/2023
MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA N° 4/2023

MODELO DE DECLARACAQO QUE TRATA DE DIREITOS AUTORAIS

(nome da empresa), inscrita no CNPJ n°
, sediada (endereco completo),
declara, sob as penas da lei, que:

Tratara a questdo dos direitos autorais, estabelecendo a cesséo total e definitiva dos
direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados
e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer
remuneracao adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do Contrato.

Mantera o compromisso de sempre negociar as melhores condi¢des de preco, para 0s
direitos de imagem de som e de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas,
nos casos de utilizagdo e ou possivel reutilizacdo em pecas publicitarias para a
Prefeitura Municipal de Deodapolis - MS.

Garantira a transferéncia a Prefeitura Municipal de Deodépolis - MS de toda e qualquer

vantagem obtida nas negociacdes de precos e/ou condigcbes de pagamento junto a
Veiculos e a Fornecedores.

Local e data , de de 2023.

Assinatura do Representante Legal
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(Este anexo deve ser feito em papel timbrado do licitante)

ANEXO XIli

MODELO DE DECLARACAO DE ENQUADRAMENTO COMO ME],
MICROEMPRESA OU EMPRESA DE PEQUENO PORTE

A Empresa , Inscrita no CNPJ n°
, por intermédio de seu representante legal o(a) Sr.(a)
, portador (a) da Carteira de Identidade n°
expedida pela SSP/__ e de CPF n°
DECLARA, para fins do disposto no item 4.1. do Edital de CONCORRENCIA PUBLICA
N° 4/2023, sob as sancbes administrativas cabiveis e sob penas da Lei, que esta
empresa, na presente data, é considerada:

( ) MEI

() MICROEMPRESA, conforme Inciso I, art. 3° da Lei Complementar n° 123/2006;
() EMPRESA DE PEQUENO PORTE, conforme inciso Il, art. 3° da lei Complementar
n° 123/2006.

DECLARA ainda que a empresa esteja excluida das vedacfes constantes do paragrafo
4° do artigo 3° da Lei Complementar n° 123, de 14 de dezembro de 2006.

(localidade) , de de 2023.

Assinatura do(a) representante da Empresa
Nome :

CPF n°:

RG n°: SSP/

Assinatura do(a) Contador (a)
Nome :
CRCn°:

L Jd
Carimbo Padronizado CNPJ
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